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I. ТЕМАТИЧНО СЪДЪРЖАНИЕ 

 
 
№ по 
ред 

 
Наименование на темите 

 
 

1. Роля и значение на туризма 
2. Проблеми и конфликти в съвременния туризъм 
3. Икономическа ефективност на туризма 

4. Туристическа политика 

5. Организаторска(туроператорска) дейност в туризма 
6. Посредническа(агентска) дейност в туризма 

7. 
Туристически пътувания по отделните видове пътнически транспорт и 
ролята им в туризма 

8. Регулиране и устойчиво развитие на международния туризъм 
9. Субекти на регулиране и устойчиво развитие на международния туризъм 

10. Инструменти за регулиране на международния туризъм 
11. Същност и роля на хотелиерството и ресторантьорството 
12. Структура и съвременни изменения на хотелиерския продукт 
13. Структура и съвременни изменения на ресторантьорския продукт 

14. 
Системи за класифициране, категоризиране и сертифициране на 
хотелиерството 

15. 
Особености и съвременни изменения на хотелиерските и 
ресторантьорските вериги 

16. 
Особености на франчайзинга и франчайзинговите договори в 
хотелиерството. 

17. 
Особености на франчайзинга и франчайзинговите договори в 
ресторантьорството 

18. Договори за управление и тайм шеър в хотелиерството 

19. 
Туристическия пазар- туристическо търсене и туристическо предлагане. 
Видове туристически пазари. 

20. 
Ценообразуване и конюнктура на туристическите пазари. Изследване на 
туристическите пазари и формиране на пазарна политика. 

21. 
Особености на маркетинга в туризма. Сегментиране на туристическия 
пазар. 

22. Маркетингов- микс в туризма. Пазарно позициониране. 

23. 
Системна характеристика на туристическата дестинация. Модели на 
дестинацията като система. 

24. Маркетинг на туристическата дестинация. 



12.01.04 RP  

25. 
Организация за мениджмънт на туристическата дестинация(ОМТД). 
Правни форми и функции на ОМТД. Стандарти за функциониране на 
ОМТД. 

26. 
Управление на туризма на международно и национално равнище. Субекти, 
обекти и механизми на управление. 

27. Туристическа поляризация на света според модела "Център–Периферия"; 
28. Туристически образ на мястото. Същност и елементи 

29. 
Туристическо райониране. Принципи и признаци в процеса на 
обособяването на туристическия район. 
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2. Дъбева, Т., Луканова, Г. (2019).  Ресторантьорство. Варна: Наука и 

икономика. 
3. Дъбева, Т., Луканова, Г. (2014). Франчайзинг в хотелиерството и 
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4. Кръстев, В. (2013). Модели на туристическа регионализация на световното 
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8. Маринов, С. (2011). Съвременни видове туризъм. Варна: Наука и икономика. 
9. Маринов, С. и к-в. Мониторинг на устойчивото развитие на морска 

туристическа дестинация. Варна: Наука и икономика, 2022. 
10. Нешков, М., Маринов, С., Казанджиева, В. (2014). Въведение в туризма. 
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14. Dwyer, L. et al. (2010).  Tourism economics and policy. Bristol: Channel view 

publications. 



12.01.04 RP  

15. Fennell, D., Cooper, C. (2020). Sustainable tourism principles, contexts and 
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