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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
Основните направления на дисциплината са процесите на интернационализация, изборът 

на целеви пазари, подходите и стратегиите при излизане на международните пазари, реализация 

и координиране на глобалната маркетинг програма, маркетинг разузнаване и онлайн маркетинг. 

Фокусът на дисциплината е върху маркетинговите подходи и стратегии в 

международната бизнес среда и маркетинговите изследвания. 

Целта е придобиването на познания за процесите на интернационализация; анализ на 

международната среда; сегментиране и позициониране; методи на експанзия; инструментите 

на онлайн маркетинга, изработване на маркетингови фунии и др. 

След приключване на обучението по дисциплината студентите трябва да могат:  

 да анализират международната бизнес среда; 

 да намират ефективни конкурентни решения; 

 да избират правилен подход за експанзия; 

 да разработвам маркетингов микс за международен пазар;;  

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

Тема 1. Вземане на решение за интернационализация на 

фирмата 
8 5  

1.1 Глобален маркетинг във фирмата    

1.2 Начало на процеса на интернационализация    

1.3 Теории за интернационализацията    

1.4 Международна конкурентоспособност на фирмата    

Тема 2. Външна среда и избор на целеви пазари 8 5  

2.1 Глобални маркетингови изследвания    

2.2 Политическа и икономическа среда    

2.3 Социо-културна среда    

2.4 Процес на сегментиране и избор на целеви пазар/и    

Тема 3. Стратегии за излизане на международните пазари 8 5  

3.1 Подходи в избора на метод за експанзия    

3.2 Интернационализация чрез износ    

3.3 
Интернационализация чрез посредническа дейност (договорни 

методи) 
   

3.4 Интернационализация чрез йерархични методи    

3.5 Ролята на поддоставчиците на международните пазари    

Тема 4. Създаване на глобална маркетинг програма (ГМП) 8 5  

4.1 Продуктови решения    

4.2 Ценови решения    

4.3 Дистрибуционни решения    

4.5 Комуникационни решения    

Тема 5. Изпълнение и координиране на ГМП 8 5  

5.1 Междукултурни търговски преговори    

5.2 Организация и контрол на глобалната маркетинг програма    

 

 
Тема 6. Онлайн маркетинг и маркетинг разузнаване 5 5  
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ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Тест 1 40 

1.2. Практическа задача  1 40 

1.3. Решение на казус 1 55 

    

Общо за семестриален контрол: 3 135 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (тест) 1 60 

 Общо за сесиен контрол: 1 60 

 Общо за всички форми на контрол:  195 
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