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LAHOTANNWA

Kypcvm no 06wy uxonomuuecku HeMcKu e3ux, KOUmo ce nposeicoa 8 Nbpausi cemecmvp Ha oby-
YeHuemo, UMa 3a yei 0a 3ano3Hae CmyoeHmume ¢ OCHOBHU NOHAMUSL HA UKOHOMUKAMA, MaKa ye me od
yegosim 6a3UCHU 3HAHUSL, KOUMO 0a8am 6b3MONICHOC 3a NOJI38AHe HA HEMCKU €3UK 8 elCeOHesUemo U 3d
akademuyHu yenu. Yuebnomo cvowvpoicanue ce 6asupa Ha pasiuyHu memoouyvecku npunyunu. llpeono-
JHCEHU A PAZHOOOPAZHU MEKCMO8e, KOUMO CbOBPICAM OCHOBHU €3UKO8U CPedCcmed, HeoOXooumMu Ha Ha-

YuHaewune uKOHomucmu.

IN.TEMATUYHO CBbABPKAHHUE

No.
no HAUMEHOBAHUE HA TEMUTE U NIOATEMMUTE BPOI YACOBE
pen
JI C3 Jy
Tema 1. Rund um das Studium 6
1.1. | Kennenlernen der Gruppe
1.2. | Alltag der Studenten, Finanzierung des Studiums
1.3. | Redemittel — sich vorstellen, Meinung duBern, Argumentation
Tema 2. Grundsiitze der Wirtschaft 4
2.1. | Befriedigung der Bediirfnisse
2.2. | Giiter, Wirtschaftsgiiter und Produktionsmittel
2.3. | Grammatik: Zusammengesetzte Nomen
Tema 3. Markt — Nachfrage und Angebot 6
3.1. | Was ist der Markt?
3.2. | Nachfrage und Angebot, Formen der Marktorganisation
3.3. | Marktwirtschaft und soziale Marktwirtschaft
Tema 4. Statistische Kennzahlen 4
4.1. | Grafikbeschreibung
4.2. | Daten vergleichen, Tendenzen versprachlichen
4.3. | Redemittel zum Thema: Statistiken versprachlichen |
Tema S. Das Unternehmen ‘ 6
5.1. | Unternehmen, Firma, Betrieb
5.2. | Rechtsformen der Unternehmen
5.3. | Redemittel — ein Unternehmen présentieren
Tema 6. Akademische Priisentation 4

6.1. | Struktur der akademischen Présentation
6.2. | Redemittel — Argumentieren, Fragen beantworten
6.3. | Kommunikative Féhigkeiten — freies Sprechen

O0wmo: 30




I1I1. @OPMH HA KOHTPOJI:

No.

o pen BUJI U ®OPMA HA KOHTPOJIA Bpoit | UA3 u.
1. CemecTpuaJjeH (TEKYHI) KOHTPOJI
1.1. |Tect (c OTBOPEHM U 3aTBOPEHH BBIIPOCH) 2 40
1.2. |Ilpe3entanus 1 20
1.3.
1.4,
0061110 32 ceMecTPHAJIEH KOHTPOJI: 3 60
2. CecueH (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. |M3nut (Tecr)
Q0110 32 cecHeH KOHTPOJI: 0
0610 32 Bcuukn (opMH HA KOHTPOJI: 3 60
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