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LAHOTANNWA

Xazapmuusam mypuzvm e 0OCHOBEH CbBPEMEHeH U0 MYPU3bM C HAPACMBAUL0 3HAYEHUE 3d
mypucmuyeckama unoycmpus. Ilpaxmukyea ce om nompeoumenu ¢ pasiuyHu NiAmMeiCHu 6b3-
MOJACHOCMU OM 8CUYKU HAYUOHATHOCIU U npe3 Yyemupume 200uwnu cezona. Cvszoasa pabomuu
Mecma ¢ yeno2o0uwHa 3aemocm U CPasHUMeNHO BUCOKO 3anidwane 8 mypucmuyeckume oec-
muHnayuu, koumo 2o paszsueam. Obyuenuemo no oucyuniunama “‘Xazapmen mypuzom’ axKyeH-
Mupa 6bpxy CbUHOCMMA U 0COOeHOCmUme Ha XA3apmHus OU3HeC U 86b3MOICHOCIUME 3ad Npo-
Gecuonanna peanuzayus 8 Hezo.

Lenume na ob6yuernuemo ca:

»  3anosznaeane c MOmuBayUAMAa u NOBEOCHUENO HA XA3aAPMHUMe mypucmii,

» 3anosnasane cvc couHocmma u 0COOeHOCmume Ha Xazapmmusi OusHec

» 3anosnaeane c npoyeca Ha xazapmHama OeuHOCM U YNpasieHuemo Ha obekmume 3a
xazapmen mypusvm

3asvpuunume Kypca Ha obyuenue no oucyuniunama ‘“‘Xazapmen mypuszvm’’ npuooouseam
KOMnemenyuu 6 0O1acmma Ha XA3apmHus Mypu3sM KaKmo ci1eoea:

3unanus 3a:

» Cneyughuxama Ha nazapuus cecMeHm HA XA3apmHume mypucmu,

» Cmpykmypama, obema u meHoeHyuume Ha pazeumue Ha Xa3apmuama mypucmudecka
unoycmpus no ceéema u 8 bvieapus

» Peeramenmayusma u peanusayusama Ha npoyeca Ha Xazapmuama OeuHoCm no 6uo08e
xazapmuu uepu

»  Vnpasnenuemo na obexmume 3a xazapmeHn mypusvm

Ymenusa za:

» Ilpusnuuane u obcnysiceéane Ha Xazapmuu Mypucmu 8 mypucmuyeckume 0ecmuHayuu
u mypucmuyeckume 00exmu;

»  Vuacmue 6 npoyeca Ha xazapmuama OetiHOCM NO paziudHume 8U008e XA3ApMHU Ue-
pu;

»  Opeanuzayus u ynpasieHue Ha 0OeKmu 3a Xa3apmua OeUHOCmuU 6 pamKume Ha my-
pucmudeckama 0ecmuHayus u mypucmudeckume KOMnieKcu

INLTEMATHUYHO CbABPKAHUE

No.
no HAUMEHOBAHHMWE HA TEMUTE U ITOATEMUTE BPOI YACOBE
pen
C3 | Iy
TEMA 1. CbIIHOCT HA XA3APTA KATO YOBEILIKA 2 2
JEMHOCT
1.1. | OnpeneneHue Ha Xa3apTa KaTo YOBEIIKa JIeHHOCT. Buaose xa3apTHU 1 1
UTPH.
1.2. | UHauBUIya IHO-TICUXOJOTHUYECKH U COLATHO-NKOHOMHYECKH aCIIEKTH
Ha Xa3apTHaTa JeMHOCT 1 1
TEMA 2. HASAPHUSAT CET'MEHT HA XA3APTHUTE
TYPUCTHU 2 2
2.1. | MotuBanus Ha Xa3apTHUTE TYPUCTH 1 1
2.2. | llorpeburesncko noBeieHUE HA Xa3apTHUTE TYPUCTH 1 1
TEMA 3. XASAPTHUSAT TYPUCTUHYECKHU BUZHEC 3 3
3.1. | CrpykTypa 1 00eM Ha Xa3apTHHUS] TYPUCTUYECKU OU3HEC. 1 1
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3.2. | OcHOBHHM JeCTHHAIINH 32 Xa3apTEeH TYPU3IbM 1 1

3.3. | TenpeHnu B pa3BUTHETO HA Xa3apTHHS TYPUIBM 1 1

TEMA 4. BUBHEC MOJIEJI HA OBEKTUTE 3A XA3APTHA

JTEMHOCT

4.1. | KirouoBu naptapopH. KitrouoBH J€HHOCTH U PECYPCH HA Xa3apTHAaTa 1 1
JIEHHOCT.

4.2. | llpenioxeHne 3a CTOMHOCT B Xa3apTHaTa JEHHOCT 1 1

4.3 OTHOIIIeHHS ¢ KJINeHTH U IOTPEOUTENICKHA CETMEHTH B Xa3apTHATA JeH- 1 1
HOCT

4.4, | Obem u CTpyKTypaTa Ha pa3XOIUTE U MPUXOINUTE 3a/0T Xa3apTHA JIeH- 1 1
HOCT

TEMA 5. YIIPABJIEHUE HA XA3APTHUSA TYPU3IBM 4 4

5.1. | PernmameHtupaHe Ha Xa3apTHATa JEHHOCT B TYPUCTUYECKUTE TECTUHA- 1 1
12078

5.2. | Opranu3zamus u ynpaBjeHHe Ha OOEKTUTE 3a Xa3apTHA AEWHOCT B paM-
KHTE Ha TYPUCTHYECKATE KOMIUIEKCH U TYPUCTHIECKHUTE TECTHHAINH 1 1

5.3 Opranuzanys 1 yrpasieHrue Ha TPaAULMOHHN 00EKTH 3a Xa3apTeH Typu- 1 1
3bM - Ka3WHA, UTPAHH 3aJIH U Jp.

5.4 Jlurnranusanysara B yIpaBJICHHUETO HA Xa3apTHHS TypU3bM 1 1

O6mo: | 15 15

I11I. @OPMH HA KOHTPOJI:

n(l)\lsén BUJI 1 ®OPMA HA KOHTPOJIA Bbpoii | A3 u.
1. CeMecTpHaJjieH (TeKyI) KOHTPOJI
1.1. |KonuTponna pabora /Tect/ 1 25
1.2. |Ilpe3eHTanus no 3ajajneHa Tema 1 15
1.3. |PemaBane Ha Ka3yc 1 15
001110 32 ceMecTpHAaJIeH KOHTPOJI: 3
2. CecueH (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. |M3nur (Tecr) 1 35
Q01110 32 cecHeH KOHTPOJI: 1
O61110 32 BCHYKHU (hopMH HA KOHTPOJI: 4 90
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