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ИКОНОМИЧЕСКИ   УНИВЕРСИТЕТ  -   В А Р Н А 

К  О  Л  Е  Ж      П  О      Т  У  Р  И  З  Ъ  М  

К А Т Е Д Р А   „ Т У Р И З Ъ М “  

 
Приета от СК (протокол №): №12/21.06.2023 г. УТВЪРЖДАВАМ: 

Приета от КС (протокол № ): №11/16.06.2023 г Директор: 

(проф. д-р Велина Казанджиева) 

 

              

 

                У  Ч  Е  Б  Н  А      П  Р  О  Г  Р  А  М  А 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: “ХАЗАРТЕН ТУРИЗЪМ”; 

ЗА СПЕЦИАЛНОСТ: „Мениджмънт на туризма и развлекателния бизнес“; ОКС 

„професионален бакалавър“  

КУРС НА ОБУЧЕНИЕ: втори;  СЕМЕСТЪР: четвърти;  

ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 120 ч.; в т.ч. аудиторна  30 ч. 

КРЕДИТИ: 4 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

 

       ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ 
ОБЩО(часове) 

СЕДМИЧНА 

НАТОВАРЕНОСТ 

(часове) 

 

ЛЕКЦИИ 

 

УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/  

лабораторни упражнения) 

 

ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

 

15 

 

15 

 

 

90 

 

1 

 

1 

 

 

6 

 

                        

 

 

      Изготвили програмата: 

1.  ………………………………….. 

 (доц. д-р Станислав Пляков) 

 

 

2. ………………………………………„ 

 (д-р Галина Илиева) 

 

 

 

                     Ръководител катедра: ………………………………….. 

                                     „Туризъм“             (доц. д-р Станислав Пляков) 
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І. А Н О Т А Ц И Я 

 

Хазартният туризъм е основен съвременен вид туризъм с нарастващо значение за 

туристическата индустрия. Практикува се от потребители с различни платежни въз-

можности от всички националности  и през четирите годишни сезона. Създава работни 

места с целогодишна заетост и сравнително високо заплащане в туристическите дес-

тинации, които го развиват. Обучението по дисциплината “Хазартен туризъм” акцен-

тира върху същността и особеностите на хазартния бизнес и възможностите за про-

фесионална реализация в него. 

 Целите на обучението са: 

 Запознаване с мотивацията и поведението на хазартните туристи; 

 Запознаване със същността и особеностите на хазартния бизнес 

 Запознаване с процеса на хазартната дейност и управлението на обектите за 

хазартен туризъм 

Завършилите курса на обучение по дисциплината “Хазартен туризъм” придобиват 

компетенции  в областта на хазартния туризъм както следва: 

Знания за: 

 Спецификата на пазарния сегмент на хазартните туристи; 

 Структурата, обема и тенденциите на развитие на хазартната туристическа 

индустрия по света и в България 

 Регламентацията и реализацията на процеса на хазартната дейност по видове 

хазартни игри 

 Управлението на обектите за хазартен туризъм 

Умения за: 

 Привличане и обслужване на хазартни туристи в туристическите дестинации 

и туристическите обекти; 

 Участие в процеса на хазартната дейност по различните видове хазартни иг-

ри; 

 Организация и управление на обекти за хазартна дейности в рамките на ту-

ристическата дестинация и туристическите комплекси  
 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1. СЪЩНОСТ НА ХАЗАРТА КАТО ЧОВЕШКА 

ДЕЙНОСТ 

2 2  

1.1. Определение на хазарта като човешка дейност. Видове хазартни 

игри. 

1 1  

1.2. Индивидуално-психологически и социално-икономически аспекти 

на хазартната дейност 

 

1 

 

1 

 

ТЕМА 2. ПАЗАРНИЯТ СЕГМЕНТ НА ХАЗАРТНИТЕ 

ТУРИСТИ 

 

2 

 

2 

 

 

2.1. Мотивация на хазартните туристи 1 1  

2.2. Потребителско поведение на хазартните туристи 1 1  

ТЕМА 3. ХАЗАРТНИЯТ ТУРИСТИЧЕСКИ БИЗНЕС 3 3  

3.1. Структура и обем на хазартния туристически бизнес.  1 1  
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3.2. Основни дестинации за хазартен туризъм 1 1  

3.3. Тенденции в развитието на хазартния туризъм 1 1  

ТЕМА 4. БИЗНЕС МОДЕЛ НА ОБЕКТИТЕ ЗА ХАЗАРТНА 

ДЕЙНОСТ 

 

4 

 

4 

 

 

4.1. Ключови партньори. Ключови дейности и ресурси на хазартната 

дейност. 

1 1  

4.2. Предложение за стойност в хазартната дейност 1 1  

4.3 Отношения с клиенти и потребителски сегменти в хазартната дей-

ност 

1 1  

4.4. Обем и структурата на разходите и приходите за/от хазартна дей-

ност 

1 1  

ТЕМА 5. УПРАВЛЕНИЕ НА ХАЗАРТНИЯ ТУРИЗЪМ 4 4  

5.1. Регламентиране на хазартната дейност в туристическите дестина-

ции 

1 1  

5.2. Организация и управление на обектите за хазартна дейност в рам-

ките на туристическите комплекси и туристическите дестинации 

 

1 

 

1 

 

5.3 Организация и управление на традиционни обекти за хазартен тури-

зъм  - казина, игрални зали и др. 

1 1  

5.4 Дигитализацията в управлението на хазартния туризъм 1 1  

 Общо: 15 15  

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Контролна работа /тест/ 1 25 

1.2. Презентация по зададена тема 1 15 

1.3. Решаване на казус 1 15 

Общо за семестриален контрол: 3  

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (тест) 1 35 

 Общо за сесиен контрол: 1  

 Общо за всички форми на контрол: 4 90 
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