NKOHOMUYECKHN YHUBEPCHUTET - BAPHA

HEHTBHBP 3A MATUCTBHBPCKO OBYUYEHMUE
KATEAPA ,MAPKETHUHI “

Ipuera ot ®C (nporoxoa Ne/ nara): YTBBPXKJIABAM:
IIpuera ot KC (mporokoJ Ne/ narta): Jexan:
(npod. n-p Crosin MapunoB)

YYEBHA NINPOI'PAMA

MO JUMCUHUIIMHATA: “CTUMYJIUPAHE HA IPOAAXKBUTE”;

3A CIELL: ,, YHIpaBJjieHHe HA MPOAAKONTE U MbPYAHAAU3ZUHT; OKC ,,MarucTbp“
KYPC HA OBYYEHHE: 5- 3a CC u CHY; 6 — 3a JH/IO; CEMECTBP: 9 — 3a CC n
CHY; 11 —3a JHJAO

OBIIIA CTYJEHTCKA 3AETOCT: 180 4.; B T.4. aynuTtopna 60 4.

KPEJUTH: 6

PA3STIPEJEJEHUE HA CTYJEHTCKATA 3AETOCT CBI'JIACHO YYEBHUWSA IIJIAH

CE/IMHYHA
B Hﬂ VUYEBHN 3AHATHA OBIO(uacose) HA sz;APEHOCT
(uacose)
AYJIUTOPHA 3AETOCT:
T. Y.
e JIEKIINU 30 2
e VIIPAXXHEHUS (cemunapuu 3aHsThs/ 30 2

JTa00paTOPHU YIIPAKHEHN)

N3BBHAYJUTOPHA 3AETOCT 120 -

H3rorsuim nporpamara:

(npog. x-p EBrenu CTaHUMHPOB)

PBKOBOTUTEN KATEAPA: «euvurnrnrnrnrurarenenenenaieceenennnen
»MapKeTHHI (pog. x-p EBrenu CTaHUMHPOB)
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ILAHOTANNWA

Jlucyunaunama ,,Cmumynupane Ha npooarcoume” 6KIOUEHA 8 MAUCMBPCKAMA NPo2-

pama ,, Ynpasnenue na npooaxcoume u mvpuanoatizune’ uma 3a yea 0a gopmupa npogpecuo-
HAHU 3HAHUS U YMEHUsl 8 00ACMmMa CIMUMYIUPAHe HA Npooaxdcoume Ha CmpamecudecKko u one-
PAmMuHoO HUG0. B nexyuonnus Kypc u cemunaprume 3aHAmMus ca 8KII0YEHU OCHOBHU Meopemut-
HU, MemOOOJIOSUYHU U NPEKMUYECKU MOOYIU NO NpobaeMume HA CIMUMYIUPAHE HA NPOoO0axicOU-
me.
Cmyoenmume ma2ucmvpcko 0OyYeHue we uMam 6b3MONCHOCH 0d OCbUeCMEIm Npax-
MUYecKy 3a0anust N0 CMUMYIUPane Ha npooaxicoume no peaiHu Kazycu 6 pasHooopasHu cgepu.
Jlexyuonnusam xypc yeau oa popmupa 6 cmyoenmume cleoHume:

®  3HaHusa u ymenus 6 cpepama Ha cmumyIupane Ha npooaxdcoume;

o Komnemenyuu 3a npoeKmMupane Ha HACbPYUMETHU KAMAAHUU,

e Hacoxu 3a 6v0ewo pazeumue HA HAYYHO-U3CIE008AMENCKAMA U NPAKMUYECKama

Oelinocm Ha cmyoeHmume no npooaemMume Ha CMUMYIUPAHE HA Npooaxcoume.
Hucyuniunama we ocueypu 6axiCHU UHMEPOUCYUNTUHAPHU 6PB3KU U We CNnocoocmea 3a

pasuwupiaeane Ha SHanuama u qbopjwupaHe HA HOBU YMEHUA U KOMNEMEHYUU.

ILTEMATHNYHO CbABPKAHUE

No. | HAUMEHOBAHUE HA TEMUTE U ITIOATEMUTE BPOI YACOBE
no
pen
J | cy | Jay
TEMA 1. TeopeTH4YHH OCHOBHM Ha CTUMYJIHPAHE HA MPOJAKOUTE 4 2
1.1 CopiHoCT ¥ cienn$uKa Ha CTUMYJIMPaHe Ha MPoJaxouTe
1.2. CHBpEeMEHHHU aCIEKTH Ha CTUMYJIMPaHE Ha MPOIaKOnTe
1.3. | MapkeTruHrosaTa cpejia ¥ CTUMYJIMpaHe Ha IPOaaxOuTe
6 4
TEMA 2. CpencrBa 3a cTHMYJHpaHe Ha NPoAakOuTe KbM KpaliHH
noTpeduTe N
2.1. CpenctBa 3a CTHMyJHpaHe Ha MPOJAKOMTE yBEIMYaBaIIX II0OJIE3-
HOCTTa
2.2. CpencTBa 3a CTUMYNHpaHe Ha NPOJAKOMTE HaMalsBaIIXd OOLIUTE
pa3xoju 3a MOTpeOUTETUTe
2.3. Cpenctsa 3a CTUMYJIHMpaHE Ha NPOJaXXOUTe HaMasBalll PUCKOBE-
T€ 3a MOTPeOUTENUTE
24. | ETvyHM acmekTd Ha CTUMYJHpaHe Ha MPOAaKOMTE KbM KpalHH
norpedurenu
TEMA 3. Cpencrsa 3a CTHMYJIMPaHe HA MPOAAKONTE KbM IOCPeAHUIT 4 4
3.1. Cpencta 3a cTUMyJIMpaHe Ha MPOAaKOUTE YBEINYaBalll N3roaara
32 NOCPEIHULIUTE
3.2. CpencTBa 3a CTUMYNHpaHE Ha MPOJAKOMTE HaMalBAIIX OOLIUTE
pa3xoju 3a MOCPETHUIINTE
3.3. Cpenctsa 3a CTUMYJIHPaHE Ha MPOJAXKONTE HAMANSBAIHN PUCKOBE-
T€ 32 MOCPEIHUIINTE
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TEMA 4. CpeacTsa 3a cTUMYJIHPaHe HA MEPCOHATA 3 4
4.1. CpencTna 3a MOTHBHpaHE Ha ITepCOHAIa
4.2. CpencTsa 3a pa3BUTHE Ha MPOPECHOHATHUTE YMEHHSI Ha TIepCOHAla
4.3. | ETnuHM acnieKTH Ha CTUMYJIMpaHe Ha IIepCcoHaa
TEMA 5. IlpoekTHpaHe HA HACBPYUTEJIHU KAMIIAHUHU 3 4
5.1. AHanu3 Ha MapKeTUHTOBaTa cpeaa
5.2. AHan3 Ha IpoaaKouTe
5.3. Llenn Ha cTIMyNIMpaHe HA MPOAXONUTE IO KaHAIH/CYOeKTH/00EKTH
5.4. Crparernn Ha CTUMYJIMPaHe Ha IPOJaXOnTe
5.5. [Iporpama 3a cTuMynrpane Ha IPOJAXKOHUTE
TEMA 6. IlnanupaHe Ha HACBPYMTEJIHU KAMIAHUM 3 4
6.1. [1maroBo ctumynupane Ha nmpogaxoute. [Imannpane.
6.2. Opranmn3upane Ha IEHHOCTH 10 CTUMYJIMPaHe Ha MPOJaXOnuTe
6.3. KoHnTpon BpXy NeHOCTH 10 CTUMYITUpaHe Ha MPOoJakOnTe
6.4. Ornenka Ha e()eKTHBHOCTTA HAa HACKPUNTEITHUTE KaMIIaHUH
TEMA 7. CbBpeMeHHH HHTErPALMOHHU NPAKTUKU HA CTUMYJHPaHe 3 4
Ha MPoAAKONTE B TUCTPUOYLUATA
7.1. XOpH30HTAITHO WHTETPUPAHU KaMIIaHHH
7.2. BeprukanHo nHTErprUpaHn KaMIIaHUU
TEMA 8. MapkeTHHIOBH U3CJIeABAHUSA NPU CTUMYJIUPAHe HA NPOJAK-
onre 4 4
8.1. Wnrterpupann MUC u ctumynupaHe Ha mpomaxoOwTe. 3amura Ha
JMYHU JTAaHHMY.
8.2. W3rounuim n Metoau 3a HaOupaHe Ha MHPOPMAIHS TP CTUMYITH-
paHe Ha NpojaXounTe
8.3. MeTtomu 3a 00paboTka U aHanu3 Ha wHpopManus. MapKeTHHIOBO
CTUMYJIUPAHE B PEATHO BPEME.
Oomo: 30 30
I11. ®OPMU HA KOHTPO.I:
m')\l;'en BU/J U ®OPMA HA KOHTPOJIA Bpoii || A3 u.
1. CemecTpuaieH (TeKyI) KOHTPOJI
1.1. |Kypcosa pabora (110 npeaBapuTeTHO W30paHa Wi 3aajJieHa TeMa) 1 60
1.2. | Tect (cMeceHH BBIIPOCH) 1 60
Q01110 32 ceMecTpUAJIeH KOHTPOJI: 2 120
2. Cecuen (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. | Tekyma omeHka - -
00110 32 ceceH KOHTPOJI: - -
Q0110 32 Bcnuku popMHu HA KOHTPOJI: 2 120
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