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ИКОНОМИЧЕСКИ   УНИВЕРСИТЕТ  -   В А Р Н А 
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КАТЕДРА  „УПРАВЛЕНИЕ И АДМИНИСТРАЦИЯ“ 

 

 

Приета от ФС (протокол №/ дата):  УТВЪРЖДАВАМ: 

Приета от КС (протокол №/ дата): Декан: 

(проф. д-р Стоян Маринов) 

 

              

 

 

                У  Ч  Е  Б  Н  А      П  Р  О  Г  Р  А  М  А 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: “ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВО И МАЛЪК И СРЕДЕН 

БИЗНЕС”; 

ЗА СПЕЦ: „Мениджмънт“; ОКС „бакалавър“  

КУРС НА ОБУЧЕНИЕ: 2;  СЕМЕСТЪР: 4;  

ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 270 ч.; в т.ч. аудиторна  75 ч. 

КРЕДИТИ: 9 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

 

       ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ 
ОБЩО(часове) 

СЕДМИЧНА 

НАТОВАРЕНОСТ 

(часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ: 

 т. ч. 

 ЛЕКЦИИ 

 УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/  

лабораторни упражнения) 

 

ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

 

 

45 

30 

 

 

195 

 

 

3 

2 

 

 

- 

 

                        

 

 

      Изготвили програмата: 

1.  ………………………………….. 

 (доц. д-р Юлиян Нарлев) 

 

2.  …………………………………… 

                                                 (гл. ас. д-р Катя Владова) 

 

 

                     Ръководител катедра: ………………………………….. 

            „Управление и администрация“             (доц. д-р Добрин Добрев) 

 

 



 

 

2 

   
І. А Н О Т А Ц И Я 

 
Дисциплината “Предприемачество и МСБ” има за цел да разшири  знанието на студен-

тите относно задачите, инструментариума, организацията, културата и функциите на предп-

риемачеството и неговата приложна страна - МСБ. Има основно, системообразуващо, специа-

лизиращо  и детайлизиращо значение в общия обем на управленско знание. 

Дисциплината “Предприемачество и МСБ”  има три основни задачи: 

 Да формира знания и разбиране у студентите за функционирането на предприема-

чеството; 

 Да формира необходимия инструментариум за приложение на усвоените знания и 

умения в средата на малкия и среден бизнес; 

 Да способства  за формиране на нови, свързани с предприемчивостта, умения у сту-

дентите. 

Основните тематични единици включват: анализ на предприемаческата идея; развитие 

на българското предприемачество; работна среда на предприемача; основни компоненти на 

предприемаческия процес; задачи и инструментариум на предприемаческия анализ; предприема-

чески стратегии, предприемачески прозорци; форми на предприемаческа дейност; предприема-

ческия план; задачи и особености на предприемаческото управление; социалната отговорност 

на предприемачите; институционална подкрепа на МСБ, планиране на дейностите в МСБ, 

финанси на МСБ, информационно осигуряване на МСБ, защита и охрана на МСБ, управление на 

продажбите, бизнес мрежи. 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

         ТЕМА 1. ПРЕДПРИЕМАЧЕСКАТА ИДЕЯ 3 2  

 Понятието “предприемач” и неговата еволюция.    

 
Основни теоретични концепции за развитите на предприема-

чеството 
   

 
ТЕМА 2. РАЗВИТИЕ НА БЪЛГАРСКОТО  

ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВО 
3 2  

 Българското стопанско развитие до Освобождението    

 Развитие на българското предприемачество до 1912 г    

 Българското предприемачество до 1944 година    

 Развитие на предприемачеството след 10.11.1989 година    

ТЕМА 3. КУЛТУРА НА ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВОТО 3 2  

 Различията в културите и последиците от тях    

 Източници на предприемаческата култура    

 Същност и структура на предприемаческата култура    

 
ТЕМА 4. ПРЕДПРИЕМАЧЕСКОТО ОТКРИВАНЕ  И 

РОЛЯТА НА ЗНАНИЕТО 
3 2  

 
Индивидуалната готовност за предприемаческо научаване и 

откриване 
   

 Изучаване готовността на индивида за научаване    

 
Знание. Видове знание. Процесът на персонификация на пред-

приемаческото знание 
   

 ТЕМА 5. РАБОТНА СРЕДА НА ПРЕДПРИЕМАЧА 3 2  

         Среда на предприемача    

 Същност и компоненти на работната среда.    
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 ТЕМА 6. ПРЕДПРИЕМАЧЕСКИЯ ПРОЦЕС 3 2  

 Същност на предприемаческия процес.    

 Фази и етапи в предприемаческия процес    

 ТЕМА 7. ПРЕДПРИЕМАЧЕСКИЯТ АНАЛИЗ 3 2  

 Интуитивно-креативни методи за предприемачески анализ    

 Аналитично-креативни методи за предприемачески анализ    

 Пазарно-ориентирани методи за предприемачески анализ    

 ТЕМА 8. ПРЕДПРИЕМАЧЕСКИ СТРАТЕГИИ 3 2  

 Същност и видове предприемачески стратегии    

 Традиционни предприемачески стратегии    

 ТЕМА 9 ПРЕДПРИЕМАЧЕСКИ ПРОЗОРЦИ 3 2  

 Подходи в процеса на предприемаческото откриване    

 Видове предприемачески прозорци    

 ТЕМА 10 ПРЕДПРИЕМАЧЕСКИЯ ПЛАН 3 2  

 
Същност, място и роля на предприемаческия план в дейността 

на предприемача 
   

 Методически указания за написването на бизнес плана    

 ТЕМА 11. ФОРМИ НА ПРЕДПРИЕМАЧЕСКА ДЕЙНОСТ 3 2  

 Традиционното предприемачество    

 Франчайзинг    

 Придобиване на чужд бизнес.    

 ТЕМА12. ВЪТРЕШНО ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВО 3 2  

 Същност и роля на вътрешното предприемачество    

 Елементи и модели на вътрешното предприемачество    

 ТЕМА 13: ПРЕДПРИЕМАЧЕСКО УПРАВЛЕНИЕ 3 2  

 Възникване и роля на предприемаческото управление    

 Модели на предприемаческо управление    

 ТЕМА 14: СОЦИАЛНО ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВО  3 2  

 Възникване, същност, парадигми    

 Социални иновации    

 Социални предприятия    

 ТЕМА15: ПРЕДПРИЕМАЧЕСКИ МРЕЖИ 3 2  

 Същност  на предприемаческите мрежи    

 Елементи и взаимодействия в предприемаческите мрежи    

 Общо: 45 30  

 

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Казуси 2 30 

1.2. Курсов проект по предварително уточнена тема 1 60 

Общо за семестриален контрол: 3 90 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (тест) 1 105 

 Общо за сесиен контрол: 1 105 

 Общо за всички форми на контрол: 4 195 
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