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                У  Ч  Е  Б  Н  А      П  Р  О  Г  Р А  М  А 
 

 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: „ПРОЕКТНИ ПРОУЧВАНИЯ И АНАЛИЗИ” 

ЗА СПЕЦ: „Управление на проекти“; ОКС „магистър“ – задочно обучение 
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РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

       ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ ОБЩО (часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ: 

 т.ч. 
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15 
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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
Подготовката на проектни предложения и реализирането на проекти е свързано с изиск-

вания за проучвателни и аналитични активности. Анализът на причините за отхвърляне на про-

ектни предложения показва, че по-голямата част от причини за отказ за финансиране са свър-

зани с невъзможността бенефициентите да подготвят подкрепена с аналитични и оценъчни 

аргументи проектна документация. Почти всички програми за финансиране на проекти в малкия 

и средния бизнес са свързани с разработването на бизнес-планове и маркетингови стратегии и 

планове. Това налага специалистите по управление на проекти да притежават значителни рав-

нища на аналитични знания, умения и компетентности. 

Целта на дисциплината е свързана с идентифицирането и надграждането на аналитич-

ните знания, умения и компетентности на студентите, записали магистърската програма 

„Управление на проекти“. 

Завършвайки този курс студентите ще бъдат способни да: 

• анализират и оценяват макрообкръжаващата среда, свързана с проектното 

предложение по начин, който ще осигури успешното планиране и реализиране на 

проектното предложение; 

• анализират и оценяват пазарните възможности за реализиране на проектното 

предложение; 

• анализират и оценяват поведението на потребителите, свързани с планирането и 

реализирането на проектното предложение; 

• анализират и оценяват снабдителните пазари, свързани с планирането и реализи-

рането на проектното предложение; 

• анализират и оценяват конкурентната позиция на организацията, свързана с пла-

нирането и реализирането на проектното предложение. 

Курсът е изцяло практически ориентиран. Обучението се осъществява по иновативен 

начин – двама преподаватели водят едновременно всички занятия като по този начин се осигу-

рява разглеждането на практическите ситуации от маркетингова гледна точка и от гледна 

точка на приложение на информационните технологии при осъществяване на проектни проуч-

вания и анализи.  

• В хода на обучението се използват следните софтуерни продукти и системи: MS 

Excel; XAMPP; Alyuda Neurointelligence; EasyNN; IBM SPSS; JASP; PSPP. 

В хода на обучение се прилагат и развиват следните ключови компетентности, съгласно 

препоръката на Съвета на Европейския съюз от 22 май 2018 г, а именно: 

• Математическа компетентност – група 3; 

• Цифрова компетентност – група 4; 

• Гражданска компетентност – група 6; 

• Предприемаческа компетентност – група 7. 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

Тема I: Проектни проучвания и анализи – предназначение 

и разновидности 
1 1  

1. Видове проучвания при подаване и реализиране на проектно    
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предложение 

2. 
Специфични проучвания при разработване на маркетингова 

стратегия – по изискванията на проектни програми 
   

3. 
Специфични проучвания при разработване на бизнес план – по 

изискванията на проектни програми 
   

4.  
Технологични решения при реализиране на проектни проучва-

ния – лицензионни и с „отворен код“.  
   

Тема II: Анализ и оценка на пазарната среда 2 2  

1. Обща философия на анализа на обкръжаващата среда    

2. Обхват и съдържание на външната среда     

3. Обхват и съдържание на вътрешната среда    

4. 
Видове анализи на обкръжаващата среда – обща методологи-

ческа рамка 
   

Тема III: Особености на проучвания на макрообкръжаваща 

среда 
2 2  

1. 
Идентифициране на сили и субекти от макрообкръжаваща сре-

да 
   

2.  
Набиране на данни за оценка и анализ на макрообкръжаваща 

среда 
   

3. 
Извеждане на тенденции по фактори на макрообкръжаващата 

среда 
   

4. Възможни технологични решения    

Тема IV: Особености на проучвания на микрообкръжаваща 

среда – анализ и оценка на търсенето 
2 2  

1. Анализ и оценка на пазарното търсене    

2. Анализ и оценка на клиентски предпочитания    

3. Аналитични техники за прогнозиране на продажбите    

4. Възможни технологични решения    

Тема V: Особености на проучвания на микрообкръжаваща 

среда – анализ и оценка на снабдителните пазари 
2 2  

1. Анализ и оценка на доставчиците    

2. Етапи при проучванията на снабдителните пазари    

3.  
Софтуерни решения за създаване на масиви от данни за дос-

тавчиците 
   

4. Технологични решения за анализ и визуалицаия на данни    

Тема VI: Особености на проучвания на микрообкръжаваща 

среда – анализ и оценка на конкуренцията 
2 2  

1. Основни етапи при конкурентните проучвания    

2. Особености при проучванията на снабдителните пазари    

3. 
Аналитични техники за анализ и оценка на конкурентната сре-

да – сравнителни анализи и портфейлни методи 
   

4. Възможни технологични решения    

Тема VII: Проучвания при създаване на нови продукти 2 2  

1. Видове проучвания    

2. Етапи и действия на проучванията    

3. Аналитични техники при разработване на нови продукти    

4. Възможни технологични решения    

Тема VIII: Ценови проучвания и анализи 1 1  

1. Етапи и действия на ценовите проучвания    

2. Особености при набиране на данни    

3. Аналитични техники в ценовите проучвания    

4. Възможни технологични решения    
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Тема IХ: Проучвания и анализи на рекламни и комуника-

ционни материали 
1 1  

1. Етапи и действия на комуникационните проучвания    

2. Особености на проучванията в дигитална среда    

3. Аналитични техники в комуникационните проучвания    

4. Възможни технологични решения    

 Общо: 15 15  

 

 

ІII. Ф О Р М И  Н А  К О Н Т Р О Л  

 

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой ИАЗ ч. 

 

1. Семестриално оценяване  

1.1. Казуси или практически задачи 1 50 

1.2. Индивидуални или групова задача с практическа насоченост 1 50 

1.3. Презентация 1 20 

Общо за семестриалното оценяване: 3 120 

2. Сесийно оценяване  

2.1. Изпит (практическа задача) 1 90 

 Общо за сесийното оценяване: 1 90 

 Общо за всички форми на контрол: 4 210 
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