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ИКОНОМИЧЕСКИ   УНИВЕРСИТЕТ  -   В А Р Н А 

Ф  А  К  У  Л  Т  Е  Т   „ У П Р А В Л Е Н И Е “  

КАТЕДРА  „МАРКЕТИНГ“ 

 

 
Приета от ФС: протокол №12/29.04.2024 г. УТВЪРЖДАВАМ: 

Приета от КС: протокол №10/15.04.2024 г. Декан: 

  (доц. д-р Добрин Добрев) 

 

              

 

 

                У  Ч  Е  Б  Н  А      П  Р  О  Г  Р  А  М  А 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: „МЕЖДУНАРОДЕН МАРКЕТИНГ” 

ЗА СПЕЦ: „Маркетинг“; ОКС „бакалавър“ – редовно обучение  

КУРС НА ОБУЧЕНИЕ: 4;  СЕМЕСТЪР: 8  

ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 150 ч.; в т.ч. аудиторна  75 ч. 

КРЕДИТИ: 5 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

 

       ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ 
ОБЩО (часове) 

СЕДМИЧНА 

НАТОВАРЕНОСТ 

(часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ: 

 т.ч. 

• ЛЕКЦИИ 

• УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/  

лабораторни упражнения) 

 

ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

 

 

45 

30 

 

 

75 

 

 

3 

2 

 

 

- 

 

                        

 

 

      Изготвили програмата: 

1.  ………………………………….. 

 (проф. д-р Бистра Василева) 

 

2.  …………………………………… 

                                                 (гл. ас. д-р Ваня Кралева) 

 

 

                     Ръководител катедра: ………………………………….. 

                    „Маркетинг“             (доц. д-р Владимир Жечев) 
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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
Дисциплината “Международен маркетинг” е базова в блока за обучение на 

специалистите по маркетинг. Чрез нея се осигуряват основни знания, умения и компетенции на 

студентите относно международните маркетингови дейности и процедури в бизнеса зад 

граница.  

Ключовите теми в дисциплината са свързани с осигуряването на знания и умения 

относно интернационализацията на бизнес процесите на фирмите в променящата се глобална 

икономика, формите на международен пазарен вход, международния маркетингов микс и 

международното маркетингово планиране. 

Целите, заложени в процеса на обучение са с фокус към придобиване на знания и умения 

за провеждане на изследвания и избор на международен пазарен вход, работа с международния 

маркетингов микс, международното сегментиране, организация и техника на международната 

маркетингова дейност на фирмите.  

След приключване на обучението по тази дисциплина студентите трябва да могат да: 

анализират международните пазари; разбират и прилагат международния маркетингов микс 

като интегриран процес; разработват проект за избор на форма за международен пазарен 

вход; прилагат методи за анализ и оценка на международни посредници; работят в екип на 

проектен принцип. Възможностите за последващо развитие на знанията и уменията на 

студентите са свързани с усъвършенстване на знанията им в областта на глобалния маркетинг. 

Обучението по дисциплината „Международен маркетинг“ развива компетенции в 

следните направления:  

• Математическа компетентност – умения за работа с данни и изготвяне на анализи; 

• Цифрова компетентност – умения за набиране и анализ на информация в дигитална 

среда; изготвяне и презентиране на маркетингови доклади; 

• Предприемаческа компетентност – анализ на международната маркетингова среда и 

възможностите за интернационализация на бизнеса; маркетингово планиране и оценка на риска 

при навлизане на чуждестранни пазари; 

• Личностна компетентност – изграждане  на умения за вземане на решения в 

несигурна среда в условия на ограничена информация; изказване на собствено мнение и 

толерантност към различните гледни точки;      

• Гражданска компетентност – запознаване с европейските ценности, глобалните 

проблеми и демографските промени; обогатяване на познанието за обществото и разбиране за 

политическите, икономическите и социалните процеси в международен контекст; 

• Културна осведоменост -  запознаване с регионалните, европейските и световните 

култури и осмисляне на взаимодействието помежду им.  

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

Тема 1. Международният бизнес и маркетинг 5 2  

1.1 

Международният бизнес и глобализацията: условия, 

елементи, специфики. Фази и инфраструктура на 

интернационализация на пазарните процеси 

2 1  

1.2 
Международен маркетинг: същност, елементи, 

характеристики 
2 1  

1.3 Видове международен маркетинг 1   
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Тема 2. Маркетингови изследвания и сегментиране на 

международните пазари 
6 4  

2.1 Бизнес условия и промени в страните-пазари 1 1  

2.2 
Обекти и етапи на международните маркетингови 

изследвания 
1 1  

2.3 
Информационен анализ и решения за задграничните пазари. 

Базови пропуски 
2 1  

2.4 
Международно сегментиране и позициониране на страните-

пазари 
2 1  

Тема 3. Международна продуктова политика и решения 6 4  

3.1. Международен продукт и продуктов микс 2 1  

3.2. Международни продуктови стратегии 1 1  

3.3. Международно качество и защита на продукта 2 1  

3.4. Адаптиране и стандартизиране на продукта по страни-пазари 2 2  

Тема  4. Международна промоционална политика и решения 6 4  

4.1. Комуникационният процес в международния бизнес 2 1  

4.2. Цели на международния комуникационен процес 2 1  

4.3. Елементи на международната реклама  и ПР  2 2  

Тема 5. Цени и ценови решения в международния бизнес 6 4  

5.1. 
Цели и граници на международните цени. Фактори, влияещи 

върху международните цени 
2 2  

5.2. Ценови структури и стратегии в задграничния бизнес 2 1  

5.3. Видове международни цени. Плащания 2 1  

Тема 6. Бизнес решения в международните канали  5 4  

6.1. 
Международна логистика и международен маркетинг. 

Характеристика на международните канали 
1 2  

6.2 Избор на международен канал 2 1  

6.3 Посредници в международните канали 2 1  

Тема 7. Международни маркетингови решения за пазарен вход 6 5  

7.1. Условия и позиции за избор на пазарен вход 2 1  

7.2. Форми на директен пазарен вход 2 2  

7.3. Форми на индиректен пазарен вход 2 2  

Тема 8. Организация на международния маркетинг 5 3  

8.1 
Институционално-структурни основи и решения в 

международния маркетинг 
2 1  

8.2 Международно маркетингово планиране 3 2  

 ОБЩО: 45 30  

 

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА1 Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриално оценяване   

                                                           
1 При дисциплини, които завършват с текуща оценка се попълва само т. 1 Семестриално оценяване, съгласно 

чл.21, ал. 2 от Правилника за оценяване на знанията, уменията и компетентностите на студентите в 

Икономически университет – Варна. 
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1.1. Курсова работа (по предварително избрана или зададена тема) 1 25 

1.2. Работа по казус 1 10 

1.2. Тест (смесени въпроси) 1 10 

Общо за семестриалното оценяване: 3 45 

2. Сесийно оценяване   

2.1. Изпит 1 30 

 Общо за сесийното оценяване: 1 30 

 Общо за всички форми на контрол: 4 75 
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