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И К О Н О М И Ч Е С К И  У Н И В Е Р С И Т Е Т  –  В А Р Н А  

С Т О П А Н С К И  Ф А К У Л Т Е Т  

КАТЕДРА „ИКОНОМИКА И УПРАВЛЕНИЕ НА ТЪРГОВИЯТА И 

УСЛУГИТЕ“ 

 

Приета от ФС (протокол №/ дата):  УТВЪРЖДАВАМ: 

Приета от КС (протокол №/ дата): 4 / 12.11.2021 г. Декан: 

(доц. д-р Денка Златева) 
 

 

У Ч Е Б Н А  П Р О Г Р А М А  
 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: „МЕЖДУНАРОДНА ТЪРГОВИЯ И ЛОГИСТИКА“ 

ЗА СПЕЦ: „Омниканален търговски бизнес“; ОКС „магистър“ – дистанционно 

обучение 

КУРС НА ОБУЧЕНИЕ: 5 за СС и СНУ, 6 за ДНДО и СПН 

СЕМЕСТЪР: 9 за СС и СНУ, 11 за ДНДО и СПН 

ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 180 ч.; в т.ч. аудиторна 12 ч. 

КРЕДИТИ: 6 

РАБОТЕН ЕЗИК: български 

 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ ОБЩО (часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

в т.ч.: 

• ЛЕКЦИИ 

• УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/ лабораторни 

упражнения) 

 

ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

в т.ч.: 

• КОНСУЛТАЦИИ 

• САМОПОДГОТОВКА 

12 

 

6 

6 

 

 

168 

 

6 

162 
 

      Изготвили програмата: 

1.  ………………………………….. 

        (доц. д-р Д. Желязкова) 

2.  ………………………………….. 

 (доц. д-р М. Стоянов)  

 

                     Ръководител катедра: ………………………………….. 

 „Икономика и управление на търговията и услугите“ (доц. д-р В. Димитрова) 
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І .  А Н О Т А Ц И Я  

 
Настоящата учебна програма по “Международна търговия и логистика” се фокусира и 

развива знания относно външната търговия и международната логистика и цели да осигури на 

студентите цялостен преглед върху търговията в международен мащаб и поведението на 

участниците в глобалните продуктови потоци. Целите на курса са студентите да развият умения 

за цялостно оценяване на пазара и поведението на неговите участници в международен план, да 

анализират различните политически, културни, правни и икономически измерения при 

международната търговия и логистика, да анализират стратегическите перспективи и ключовите 

въпроси на изграждането на устойчиво конкурентно предимство за международните търговци. В 

програмата е застъпено придобиването на аналитични умения в разработването и изпълнението на 

международни стратегии за търговия, идентификация на пазарни възможности, специфични 

предизвикателства, отличителни характеристики, нововъзникващите тенденции в развитието на 

външния пазар, управлението на международните вериги на доставки и международния транспорт. 

Предвидените форми за текущ контрол по "Международна търговия и логистика" (курсов 

проект, казус, тест) ще позволят на студентите да разширят своите компетентности и подобрят 

своята езикова грамотност – група 1, предприемаческа компетентност – група 7 и културна 

осведоменост и изява – група 8. 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ 

ТЕМА 1. ВЪВЕДЕНИЕ В МЕЖДУНАРОДНАТА ТЪРГОВИЯ И МЕЖДУНАРОДНАТА 

ТЪРГОВСКА ПОЛИТИКА 

1.1. Същност на международната търговия 

1.2. Значение на международната търговията в обменните процеси 

1.3. Рискове в международната търговия 

ТЕМА 2. СЪВРЕМЕННИ РЕАЛНОСТИ НА МЕЖДУНАРОДНАТА ПАЗАРНА СРЕДА 

2.1. Концептуални аспекти на международния пазар 

2.2. Пазарите като фактор, влияещ върху развитието на международната търговия 

2.3. Актуални проблеми на международната търговия 

ТЕМА 3. ГЛОБАЛИЗАЦИЯ И ИНТЕГРАЦИЯ НА МЕЖДУНАРОДНАТА ПАЗАРНА 

СРЕДА  

3.1. Географска определеност на стоковата търговия в световен мащаб 

3.2. Интеграционни процеси в международната стокова търговия 

3.3. Търговски съюзи 

ТЕМА 4.  МЕЖДУНАРОДНА ПРОДАЖБА 

4.1. Специфични особености на сделката за международна продажба 

4.2. Подготовка и сключване на сделката за международна продажба 

4.3. Условия на външнотърговския договор 

4.4. Икономически и правни аспекти на външнотърговските сделки 

ТЕМА 5. МЕЖДУНАРОДНА ЛОГИСТИКА 

5.1. Управление на международната верига за доставки 



 

12.00.07 RP                       Ревизия 03/17.06.2021г Стр. 3 от 5 

 

5.2. Свободни икономически зони – същност, видове и стратегии за развитие 

5.3. Международен транспорт 

ТЕМА 6. МЕЖДУНАРОДЕН МАРКЕТИНГ И БРАНДИНГ 

6.1. Силите на околната среда в международните пазари 

6.2. Форми на сътрудничество и подходи за навлизане на международните пазари 

6.3. Брандинг – същност и значение за международната търговия 

ТЕМА 7. МИТНИЧЕСКИ АСПЕКТИ НА ТЪРГОВИЯТА 

7.1. Митнически режим на внос 

7.2. Митнически режим на износ 

7.3. Международни митнически конвенции 

 

 

ІІІ. М Е Т О Д И  Н А  П О Д Г О Т О В К А  И  П Р О В Е Ж Д А Н Е  Н А  

О Б У Ч Е Н И Е 1 

 
В представянето на методите за подготовка и провеждане на обучението по дисциплината 

се описва използването на различните учебни ресурси и дейности, чрез които се осъществява 

учебният процес в дистанционната форма на обучение: 

• учебни ресурси: 

▪ Електронни учебни материали; 

▪ Мултимедийни презентации по тематичното съдържание на дисциплината 

включващо теоретично представяне на темите и подтемите (основни 

понятия, постановки, дефиниции, модели, алгоритми, класификации и др.); 

▪ Хипервръзки към ресурси от други сайтове с информационни материали; 

▪ Файлове с условия на задания за разработване на курсово задание и описание 

на основните етапи при неговото изготвяне и оценяване; 

▪ Електронни тестове; 

• учебни дейности: 

▪ Дистанционно (онлайн) провеждане на учебни занятия в графика на периода 

за обучение в електронна среда; 

▪ Разписание за консултации: присъствени и в електронна среда (по електронна 

поща и виртуална стая) със студентите; 

▪ Форум за несинхронна комуникация по темите и подтемите на дисциплината. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
1 Методите за подготовка и провеждане на обучение се представят в съответствие с утвърдената Инструкция за 

разработване на учебна програма за дисциплина в дистанционна форма на обучение на Икономически 

университет – Варна. 
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ІV. Ф О Р М И  Н А  К О Н Т Р О Л  

 

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА2 Брой ИАЗ ч. 

1. Семестриален (текущ) контрол  

1.1. Тест (с отворени, затворени или смесени въпроси) 2 20 

1.2. Казус 1 13 

1.3. Курсов проект 1 60 

Общо за семестриален контрол: 4 93 

2. Сесиен (краен) контрол  

2.1. Изпит (писмен изпит с тестови отворени въпроси) 1 75 

 Общо за сесиен контрол: 1 75 

 Общо за всички форми на контрол: 75 168 
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ЗАДЪЛЖИТЕЛНА ЛИТЕРАТУРА: 
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2 При дисциплини, които завършват с текуща оценка се попълва само т. 1 Семестриално оценяване, съгласно чл. 

21, ал. 2 от Правилника за оценяване на знанията, уменията и компетентностите на студентите в Икономически 

университет – Варна. 
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