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LAHOTANNWA

Llenma Ha kypca e oOa paswiupu  npudobumume NOSHAHUA U YMEHUS HA CMYyOeHmume 8
CHeyuUanu3upanama mepMuHOI02Us Ha UKOHOMUYECKUS (PPEHCKU e3UK, Kamo eOHO8PEMEHHO 2U 8bgede 8
e3uka Ha mapkemuuea u pexiamama. Kypcem e cvcmagen om meKkcmose u Ouaniosu, GKIOYEAUU
KIHOU08U MEPMUHU OM CbOmEemHama 001acm, pasHooOpa3HU YAPAXCHEHUS,
cneyuguuHama mepmuHoIo2Us, MeKCmoge 3a npesood Om A8MeHMUYHU OOKYMEeHMU U OpyeU U3MOYHUYL,
a cvoWo maka U YNPAXNCHEHUs, CEbP3AHU C peuiasaHe HA Ka3yCcu Om NpO@DEeCUOHATHUSL HCUBOMI.
Ilpedsuodeno e cvwo u ycvb8bpuleHCMeane Ha e3UKosume YMeHus Ha Cmyoenmume ype3 UHMepaKmueHu
YIpadicHeHus u pewiagare Ha xazycu. Ouakeanume pe3yimamu ca 081d0s6aHe Ha OCHOBHUME MePMUHU
om obnacmma HA MApKemuHz080mo 0elo, pekiamama u Op., Kakmo U yYceoseaHe HA YMeHUs 3d
camocmosamentua paboma, Kamo 6CUYKO MOBA NOO20MES CMYyOeHmume 3a NPeMUHABAHEe KbM

Cﬂedeamomo, NnO-6UCOKO HUB0 6 cneyuailu3uparHus e3ux.

INLTEMATHUYHO CbABPKAHUE

3amevpIcoasay

No.
no HAUMEHOBAHUE HA TEMUTE U NIOATEMUTE BPOI YACOBE
pen
JI C3 Jy
1. | Produire 7
1.1 | Décrire un processus 3
1.2 | Espionner et contrefaire 2
1.3 | Informatiser et robotiser 2
2. | Etudier ’environnement économique et le cadre international 8
2.1 | Les flux commerciaux 2
2.2 | Les poles d’échange 3
2.3 | La nature des échanges 3
3. | Détecter les besoins, prospecter et adapter les produits 6
3.1 | Définir les différents types de besoins 2
3.2 | Analyser et classer les marchés 2
3.3 | Etablir le budget de prospection et les objectifs de vente 2
4 Organiser la promotion des ventes et animer I’équipe commer- 9
ciale
4.1 | Adapter et organiser la promotion des ventes a 1’exportation 2
4.2 | Animer, motiver, évaluer 2
4.3 | La campagne publicitaire 3
4.4 | Test 2
O06mmo: 30




I11. ®OPMHU HA KOHTPO.I:

No. BUJ 1 ®OPMA HA KOHTPOJIA bpoit e | ;43 4.
1o pen ceM.
1. CemecTpuajeH (TeKyl) KOHTPOJI
1.1. |[IlpeBox Ha cienuanu3upaH TEKCT 1 10
1.2. [ Tect (c oTBOpEHH, 3aTBOPEHH WIH CMECEHU BBIIPOCH) 1 20
O01mo 3a ceMecTpHAJIeH KOHTPOJI: 2 30
2. CecueH (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. | U3znut (Tekyma oneHka) 1 30
O01110 32 ceceH KOHTPOJI: 1 30
0610 32 Bcuukn (opMH HA KOHTPOJI: 3 60
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