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                У  Ч  Е  Б  Н  А      П  Р  О  Г  Р  А  М  А 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: “ТУРИСТИЧЕСКИ ПАЗАРИ”; 

ЗА СПЕЦ: „Туризъм“; ОКС „бакалавър“  

КУРС НА ОБУЧЕНИЕ: 3;  СЕМЕСТЪР: 6;  

ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 210 ч.; в т.ч. аудиторна  75 ч. 

КРЕДИТИ: 7 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

 

       ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ 
ОБЩО(часове) 

СЕДМИЧНА 

НАТОВАРЕНОСТ 

(часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ: 

 т. ч. 

 ЛЕКЦИИ 

 УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/  

лабораторни упражнения) 

 

ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

 

 

45 

30 

 

 

135 

 

 

3 

2 
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І. А Н О Т А Ц И Я 

 

“Туристически пазари” е базисна профилираща дисциплина за студентите от спец.  

“Туризъм”, обучаващи се на бакалавърско равнище. Тя предоставя знания за характера на 

пазарните отношения в туризма, механизмите, които ги определят и ролята на субек-

тивния фактор за тяхното регулиране. Формира умения за разкриване на същността на 

пазарните процеси, пазарните връзки и поведението на пазарните участници. Осигурява 

компетенции по въпросите на ценообразуването на туристическите услуги, разкриване и 

използване на източниците на туристическа пазарна информация и за разработване на 

адекватни мероприятия на пазарната политика в туризма.  

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 

по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1. ТЕОРЕТИЧНИ ОСНОВИ ЗА ОПРЕДЕЛЯНЕ НА 

ТУРИСТИЧЕСКИЯ ПАЗАР 
6 3  

1.1 Теория за разбиране на пазара    

1.2 Туристическо търсене    

1.3 Туристическо предлагане    

ТЕМА 2. ОСОБЕНОСТИ НА ТУРИСТИЧЕСКОТО ТЪРСЕНЕ И 

НА ТУРИСТИЧЕСКОТО ПРЕДЛАГАНЕ 
6 4  

2.1 Особености на туристическото търсене    

2.2 Тенденции в развитието на туристическото търсене    

2.3 Особености на туристическото предлагане    

2.4 Тенденции в развитието на туристическото предлагане    

ТЕМА 3. ВИДОВЕ ТУРИСТИЧЕСКИ ПАЗАРИ 6 3  

3.1 Критерии за обособяване на видовете туристически пазари    

3.2 Характеристика на видовете пазари    

3.3 Туристически борси    

 ТЕМА 4. ОСНОВНИ ЕМИТИВНИ ТУРИСТИЧЕСКИ ПАЗАРИ 5 4  

4.1 ФР Германия    

4.2 Кралство Великобритания    

4.3 Япония    
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4.4 Канада    

ТЕМА 5. ОСНОВНИ РЕЦЕПТИВНИ ТУРИСТИЧЕСКИ 

ПАЗАРИ 
5 4  

5.1 САЩ    

5.2 Франция    

5.3 Италия    

5.4 Гърция    

5.5 Испания    

5.6 Турция    

5.7 Мароко, Тунис, Египет    

ТЕМА 6. ФОРМИРАЩИ СЕ ТУРИСТИЧЕСКИ ПАЗАРИ 5 4  

6.1 Китай     

6.2 Индия    

6.3 Южноафриканска република    

6.4 Нова Зеландия    

6.5 Бразилия    

ТЕМА 7. ЦЕНИ И ЦЕНОВА КОНКУРЕНЦИЯ НА 

ТУРИСТИЧЕСКИТЕ ПАЗАРИ 
6 4  

7.1 
Фактори, влияещи върхуценообразуването и ценова конкурен-

ция 
   

7.2 Видове цени на туристическите пазари     

ТЕМА 8. ПРОУЧВАНЕ И ПРОГНОЗИРАНЕ НА 

ТУРИСТИЧЕСКИТЕ ПАЗАРИ 
6 4  

8.1 
Информационно осигуряване на проучването и прогнозирането 

на туристическите пазари 
   

8.2 Методи за проучване на туристическите пазари    

8.3 Методи за прогнозиране на туристическите пазари    

 Общо: 45 30  
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ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Казуси 8 40 

1.2. Презентации по зададена тема 2 20 

1.3. Тест 1 15 

Общо за семестриален контрол: 11 75 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпитен тест или класически изпит с развиване на два въпроса, 

избрани на случаен принцип 

1 60 

 Общо за сесиен контрол: 1 60 

 Общо за всички форми на контрол: 12 135 
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