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ИКОНОМИЧЕСКИ   УНИВЕРСИТЕТ  -   В А Р Н А 

Ц Е Н Т Ъ Р  З А  М А Г И С Т Ъ Р С К О  О Б У Ч Е Н И Е  

КАТЕДРА  „МАРКЕТИНГ“ 

 

       

        
Приета от ФС (протокол №/ дата):  УТВЪРЖДАВАМ: 

Приета от КС (протокол №/ дата): Декан: 

(проф. д-р Стоян Маринов) 

 

          

 

                У  Ч  Е  Б  Н  А      П  Р  О  Г  Р А  М  А 
 

 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: “КРЕАТИВНОСТ И ВИЗУАЛНИ КОМУНИКАЦИИ” 

ЗА СПЕЦ: „Реклама и медийни комуникации“; ОКС „магистър“  

КУРС НА ОБУЧЕНИЕ: 5- за СС и СНУ; 6 – за ДНДО;  СЕМЕСТЪР: 9 – за СС и 

СНУ; 11 – за ДНДО  

ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 180 ч.; в т.ч. аудиторна  45 ч. 

КРЕДИТИ: 12 

 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

 

       ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ 
ОБЩО(часове) 

СЕДМИЧНА 

НАТОВАРЕНОСТ 

(часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ: 

 т. ч. 

 ЛЕКЦИИ 

 УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/  

лабораторни упражнения) 

 

ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

 

 

30 

15 

 

 

135 

 

 

2 

1 

 

 

- 

 

                        

 

 

      Изготвили програмата: 

1.  ………………………………….. 

 (гл. ас. д-р Свилен Иванов) 

 

2.  …………………………………… 

                                                 (доц. д-р Бистра Василева) 

 

 

                     Ръководител катедра: ………………………………….. 

                                      „Маркетинг“            (проф. д-р Евгени Станимиров) 
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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
Дисциплината има за цел да даде на студентите познания за визуалната комуникация и 

методите и техниките за изграждането й. Поставен е акцент върху спецификата на 

творческия процес при изграждането на визуална комуникация на бранда. Разглеждат се, под 

формата на практически задания по време на курса, различни техники за стимулиране на 

креативността и изграждане за умения за работа в екип в изпълнението на творчески задачи. В 

рамките на обучението си студентите преминават през различните етапи по изграждане на 

елементите на визуалната комуникация. Специално внимание се обръща на създаването на 

умения за творческо писане и изготвянето на задания за създаване на визуална идентичност на 

организацията от външни изпълнителни – рекламни и дизайнерски агенции. 

Основна цел на дисциплината е студентите да усвоят знания и умения, свързани с 

планиране и създаване на визуалните комуникации на организацията, както и за развитието на 

творческия им потенциал чрез използването на конкретни техники и практически задания. След 

приключване на обучението по дисциплината, студентите в курса са в състояние да използват 

основните елементи и да прилагат принципите на визуалния дизайн при изготвяне на проекти за 

възлагане за изработка на външни агенции. Също така в рамките на дисциплината студентите 

работят с онлайн базирани платформи и приложения със свободен достъп, които позволяват да 

визуализират идеите си за създаване на различни елементи на визуалната комуникация на 

организацията с нейните външни и вътрешни публики.  

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 

 НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СУ ЛУ 

ТЕМА 1 Креативност и творчески процес 4 1  

1.1. Творчески процес    

1.2. Работа по задание на възложител    

1.3. Творчество в рамките на заданието    

ТЕМА 2. Техники за стимулиране на креативността 4 2  

2.1. Управление на творческия процес    

2.2. Техники за генериране на идеи    

2.3 Техника за извличане на метафори    

ТЕМА 3. Структура на рекламното послание 4 

 

2  

3.1 
Основни елементи на рекламното послание – функции и 

задачи 

   

3.2 Роля на визуалните елементи    

3.3 Визуализация на маркетингово съдържание    

ТЕМА 4. Вербално и визуално съдържание 4 

 

1  

4.1 Връзката текст-изображение    

4.2 
Основна и подчинена функция на елементите на 

съдържанието 

   

4.3 Принципи на синергия и съгласуваност на съдържанието    

ТЕМА 5. Проектиране на визуално съдържание 2 1  
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5.1 Статични изображения в комуникационните канали    

5.1 Динамични изображения в комуникационните канали    

ТЕМА 6. Копирайтинг 2 2  

6.1 Основни принципи на създаване на съдържанието    

6.2 Творческо писане – методи, техники и похвати    

ТЕМА 7. Сториборд 2 2  

7.1 Инструменти за визуализация на съдържанието    

7.2 Структуриране на визуалното съдържание    

ТЕМА 8. Основни принципи на визуалния дизайн 2 2  

8.1 
Елементи на визуалния дизайн – специфика и 

приложение 

   

8.2 Принципи на визуалния дизайн    

8.3 
Използване на фотографски и видеоизображения в 

комуникационния процес 

   

ТЕМА 9. Визуализация на елементите на бранда 4 1  

9.1 Графични елементи на бранд идентичността    

9.2 Методи за персонификация на бранда    

9.2 Визуална история на бранда    

ТЕМА   10. Оценка на ефективността на рекламата 2 1  

10.1 Рекламни изследвания – основни видове и приложания    

10.2 Специфика на показателите за измерване на ефективността    

 Общо 30 15  

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Тест 1 40 

1.2. Курсов проект по предварително задание 1 80 

Общо за семестриален контрол: 2 120 

2. Сесиен (краен) контрол - - 

2.1. Изпит (тест) - - 

 Общо за сесиен контрол: - - 

 Общо за всички форми на контрол: 2 120 
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