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LAHOTANNUA

Hucyuniunama uma 3a yen 0a 0aoe Ha CMyoOeHmume NO3HAHUS 30 GU3YAIHAMA KOMYHUKAYUsL U
memooume u mexwukume 3a uzepadxcoanemo . Ilocmasen e axyewm 6vpxy cneyugukama Ha
MEOPUECKUsL NPOYEC NPU U3LPAANCOAHEMO HA SU3VATHA KOMYHUKayusi Ha 6panda. Pasenexcoam ce, noo
Gopmama Ha npakmuuecku 3a0aHusi NO 6peme HA Kypcd, PA3IUYHU MEXHUKU 3 CMUMYIUPAHe HA
KPeamusHOCIMma U u32paxcoane 3a YMeHus 3a paboma é ekun 8 UsnvIHeHUuemo Ha meopyecku 3adaqu. B
pamkume Ha 0OyYyeHuemo cu cmyOeHmume NPEMUHABAm Npe3 PA3ludHume emanu no Uuepaicoare Ha
eeMenmume Ha eusyamrHama komynukayus. Cneyuanno enumanue ce o0pvbua HA Cb30ABAHENO HA
VMEHUsL 3a MBOPUECKO NUCAHE U U3LOMBSIHEMO HA 3A0AHUsL 3d Cb30ABAHE HA BU3YATHA UOSHMUYHOCT HA
OP2AHU3AYUAINA OM BbHULHU USNLIHUMETHU — PEKTAMHU U OU3AUHEPCKU A2eHYUU.

OcHOBHA yen Ha OUCYUNIUHAMA e CMYOeHmume 0d YCE0SM 3HAHUS U YMEHUsl, C8bP3aHU C
NAGHUPAHE U Cb30A8aAHe HA BU3YATHUME KOMYHUKAYUU HA OPeAHU3AYUAMA, KAKMO U 3d PA36UMUEMO HA
MEOPUECKUSL UM NOMEHYUAL Ype3 UBNOA3BAHEMO HA KOHKPEeMHU MmexXHuKu u npakmuyecku 3aoanus. Cneo
NPUKTIOYU6aHe HA 0OVUeHUemo no OUCYUNIUHAMA, CIMYyOeHmume 8 Kypca cd 6 CbCMosHue 0d U3noi3eam
OCHOGHUME eJleMenmuy U 0d NPUIA2am NPUHYUNUMe Ha GU3YAIHUSL OU3AUH NPU U30MESIHE HA NPOEKMU 30
ev31acane 3a uspabomra na evhwnu azenyuu. Colo maxka 6 pamxkume Ha OUCYUNIUHAMA CMYOeHmume
pabomsam ¢ OHIAUH OA3UPAHU NAAMDOPMU U NPUTLOICEHUSL CbC CB0DOOEH OOCMBbI, KOUMO NO380IA6AM 0d
suzyamuzupam uoeume Cu 3a Cb3048aHe HA PA3IUYHU ELeMEHMU HA 6U3YAIHAMA KOMYHUKAYUS HA
OP2aHU3AYUAINA C HEHUME BbHUHU U GbMPEUHU NYOTUKU.

INLTEMATUYHO CBABPKAHHUE

No. | HAUMEHOBAHUWE HA TEMUTE U IIOATEMUTE BPOM YACOBE
mo
pen
Ccy Jy
TEMA 1 KpeaTUBHOCT ¥ TBOPYeCKH Npolec 4 1

1.1. | TBopuecku mporiec
1.2. | Pabora o 3amaHue Ha BB3JI0XKUTEI
1.3. | TBopYeCTBO B paMKHTE Ha 3aJJAHUETO

TEMA 2. TexHMKH 32 CTUMYJIMPAHE HA KPEATHBHOCTTA 4 2
2.1. | YrpaBrieHne Ha TBOPUYECKUS POIIEC
2.2. | TexHUKH 32 TEHEPHPAHE HA HJICH

2.3 | TexHuka 3a W3BIMYaHE HA MeTadOpH

TEMA 3. CTpyKTypa Ha peKJIaMHOTO MOCJIaHHe 4 2

OCHOBHHM €JIEeMEHTH Ha PEKIAMHOTO MOCIaHHE — QYHKIHH U
3a]auu

3.2 | Ponst Ha BU3yaJHUTE €JIEMEHTH

3.3 | Busyanusanusi Ha MApKETHHTOBO ChIbPKAHUE

3.1

TEMA 4. Bep0ajiHo 1 BU3YaJIHO ChbpPKaHHUE 4 1

4.1 | Bpb3kaTa TeKCT-U300paKeHHE
OcHoBHa U ouYMHEHa (QPYHKIHS HA €IEMEHTUTE Ha

4.2
ChIbPKAHUETO
4.3 | IlpuHImny Ha CHHEPTHsSI U ChIIACYBAHOCT Ha ChABPIKAHHETO
TEMA 5. IlpoekTHpaHe Ha BU3YyaJHO ChAbpP:KaHHe 2 1
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5.1 | Cratnunu n300paKeHUsI B KOMYHUKAITMOHHUTE KaHAIN
5.1 | Jlunamuyau n300paskeHusi B KOMYHUKAIIMOHHUTE KaHAIN
TEMA 6. KonupaiiTunr 2 2
6.1 | OCHOBHM NPUHIIMIIN HA Ch3J]aBAaHE HA ChABPIKAHUETO
6.2 | TBopuecko nucane — METOAM, TEXHUKU U TOXBATH
TEMA 7. Ctopu6opa 2 2
7.1 | UnctpymeHTH 3a BU3yaln3alys Ha ChAbPKAHUETO
7.2 | CTpyKTypHpaHe Ha BU3YaJTHOTO ChbpIKaHUE
TEMA 8. OcHOBHM NPUHIMIIH HA BU3YAJHUS TH3AIH 2 2
81 Enementn Ha Bu3yanHus au3zailH — cnenupuka U
MIPUIIOKCHHE
8.2 | [lpuHumnu Ha BU3yalHus AU3aiH
83 W3non3Bane Ha Qororpad)cki W BUIACOU300pAKCHHUS B
KOMYHHKAIIMOHHHUS MTPOLIEC
TEMA 9. Buzyanu3anus Ha eJleMeHTUTe Ha OpaHjaa 4 1
9.1 | I'padmunu enemMeHTH Ha OpaH MACHTHYHOCTTA
9.2 | Metoau 3a nepcoruduKanus Ha Opana
9.2 | Busyanna ucropus Ha OpaHaa
TEMA 10. Ouenka Ha epeKTMBHOCTTA HA peKJaMaTa 2 1
10.1 | Pexknamuu n3cneaBaHusi — OCHOBHH BHUIOBE U IPHIIOKAHUS
10.2 | Cnenndurka Ha TOKa3aTeIUTe 3a U3MEpBaHe Ha ePeKTUBHOCTTA
O6uro | 30 15
I11. @OPMU HA KOHTPOJI:
ml)\lgéﬂ BUJA U ®OPMA HA KOHTPOJIA Bbpoii | UA3 u.
1. CemecTpuaJjieH (TEKyII) KOHTPOJI
1.1. |Tecrt 1 40
1.2. | KypcoB IpoeKT 1o MpeIBapUTEIHO 3a/1aHue 1 80
O01m0 32 ceMecTpHaJIeH KOHTPOJI: 2 120
2. CecueH (KpaeH) KOHTPOJI - -
2.1. |U3nut (Tecr) - -
00110 32 ceceH KOHTPOJI: - -
0061110 32 BCMYKU GopMHU HA KOHTPOJI: 2 120
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