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I. AHOTANMUA

, UYK/] E3HK - @PEHCKH “ e oucyuniuna, upe3 Kosamo ce pasiuupsasam geve HAIudHume 3HAHUA
no 06w ¢pencku e3ux na Hueo B1/B2 u ce yceoseam nosu 3Hanus u ymenus 3a Noi38aHe HA e3uKd 8
npogecuonarnume KOHmaxmu u OeiuHocm 6 cghepama Ha ukoHomuxama. /lenosusm ppencku e3ux c
Hezoeama cneyuguuna mepmunonous e yerma Ha 3auamuama. Obywaemume ce Hayuasam oa bopa-
85IM CbC CNEYUATUIUPAHA TUMEPAmypad 8 001acmma Ha UKOHOMUKAMA, U320MEAM AHOMAYUY U Kpam-
KU NPe3eHmayuy Ha UKOHOMUYECKU NYOIUKAYUU OM pPAsIuUdHU UKOHOMUYeCKU chepu, npudobusam
VMeHUsL 3a YCMAHOBA6AHe HA KOHMAKMU U NPEe3eHmMAayusi Ha cobcmeenume OeuHOCm, uHmepecu u
NOCMUICEHUS].

IN.TEMATUYHO CBbABPKAHHUE

No.
no HAUMEHOBAHUE HA TEMUTE U NIOATEMMUTE
pen

1. Produire

1.1. | - Décrire un processus

- Espionner et contrefaire

- Informatiser et robotiser
Courir les risques

1.2.

2. Etudier I’environnement économique
2.1. | - Les flux commerciaux
- Les poles d’échanges

3. Détecter les besoins, prospecter et adapter les produits
3.1. | - Définir les différents types de besoins

- Analyser et classer les marchés

3.2. | Etablir le budget de prospection et les objectifs de vente

4. Organiser la promotion des ventes et animer I’équipe commerciale
4.1. | - Adapter et organiser la promotion des ventes a 1’exportation
- Animer

4.2. Evaluer et controler

5. Management

5.1. | Définir la politique commerciale et choisir une stratégie
- Analyser les éléments de la politique commerciale

- Choisir un marché

- Adopter un plan produit

5.2. | Adopter un plan « conditions de vente »

- La campagne publicitaire

6.1. | - Lalangue de la publicité
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NI.METOJHW HA NOATOTOBKA U MPOBEK/JTAHE HA
OBYYEHMUE'

OcnosHume HanpaesjleHusl Ha aucuunﬂunama ca MEHUONCMBbHM U MapKemuHe. Cneuuqﬁuqnu SHAHUA U
YMEHUA N0 OMHOWEHUEe Ha cCneyuaiusupanusl UKOHOMUYECKU qbpencmt €3UK ce ocueypseam 4upes.

= OPUSUHATIHO (DPEHCKOE3UUHO Y1ueOHO nocodue;

" OPUSUHATIHU MEKCMOo8e O OpYeU NONYAAPHU U HAYYHU USOAHUS,

= HOOXO0O0AWU YNPANCHEHUS, CUMYIUPAUU KPeamUsHOCmMma Ha obyyaemume.

= yemeHe ¢ pazbupane Ha OONBIHUMENHU MeKCmoge, pasuupsasawu obema Ha cneyuhuyHama 1eKcuxka
no dadena mema.

Knrouosume memu 6 oucyuniunama ca cevp3anu ¢ 0ouama UKOHOMUYECKA HACOYEHOCH HA 00yYeHUuemo

6 UY-Bapna.

IV.OOPMHU HA KOHTPO.I

m')\'s'en BUJI 1 ®OPMA HA KOHTPOJIA Bpoii | MA3 u.
1. CemecTpuaJieH (TeKylr) KOHTPOJ
1.1. |Pa3paboTka 1o nmocoyeHu 3 TeMu 3 45
1.2. |IIpesenTanus Ha pupma o nzbop 1 36
001110 32 ceMeCTPHAJIEH KOHTPOJI: 4 81
2. CecueH (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. |UW3znut (mprchCTBEH TeCT)
OO01110 32 cecHeH KOHTPOJI: 4 81
006110 32 Bcuuku GopMH HA KOHTPOJI: 4 81

V.JUTEPATYPA

SAABJIKUTEJIHA JIMTEPATYPA:
1. EnexTpoHHM y4eOHM MaTepHUaIM MO JUCUUIUIMHATA ,,YyXK] €3UK - PPEHCKU, KaueHH! B
wiat ¢opmara 3a IUCTaHIIMOHHO oO0ydyeHue Ha 1Y — BapHha.
2. EJIEKTPOHHO MoMarajo 3a JUCTAHIMOHHO OOydYeHHe 1Mo (PEHCKHM €3WK Ha muiaTdopmara Ha
HNkoHoMuyecku yHuBepcuret, BapHa.

JOITBJIHUTEJIHA JIUTEPATYPA:

1. Coiffier H. Exporter — Pratique du commerce international, Paris 2011
2. Pasco Corinne, Commerce international, Dunod, Paris 2006.

! Meroaute 3a moarotosxka n MIPOBEXK/IaHE HAa 00y4eHHE ce IPEACTABsT B ChOTBETCTBHE C yTBbpAeHaTa MHCTpyKIms 32 pa3paboTBaHe HA yueOHA

nporpama 3a JUCLIHUIUIHHA B JUCTaHIIMOHHA (opMma Ha 00yueHne Ha Mikonomudeckn YHUBEPCUTET — BapHa.
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