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LAHOTANNWA

3upadume u 061/0;14 €3UKOBU NOZHAHUAL.

IN.TEMATUYHO CBbABPKAHHUE

Kypcvm no nemcku e3ux uma 3a yen 0a oopassue oowama e3ukoea KOMNemenmHoCm Ha CmyoeH-
mume U NOSHAHUAMA UM NO cheyuarusupanus esux. Ha enumanuemo na cmyoewmume ce npeoiazam
PasHooOpasHu memu u agmeHmuuHy mexcmoge. Ilpaxmuyeckume Kazycu uszpaxcoam e3sukoeu yMenus
npu cumyaupanu cumyayuu. Mooynrem dasa nHa obyuaemume u UHMEPKYAMYPHA UHPOPpMAayuUs 3a busnec
npakmuxume 6 Hemckoesuunume cmparu. O0vbpHamo e GHUMAHUe KAKMO HA NPOecuoHarHama Komy-
HUKAMUGHOCH, MAKA U HA PA36UIMUEmo HA Heobxooumume 3a CMyOeHmume 8 axademMuina cpeoa yme-
HUs. Brmouenu ca paznoodpasn nooxoosuyu YRpadsCHeHUus 3a Yceosa6ane u 3amebpoasane Ha cneyuanu-

No.
o HAUMEHOBAHHUE HA TEMUTE U NIOATEMMUTE BPOI YACOBE
pex
JI c3 Jy
Tema 1. Die Unternehmung 6
1.1. | Wirtschaftliche Entscheidungen bei der Griindung. Rechtsformen
1.2. | Standort. Kriterien zur Auswahl des Standortes.
1.3. | Kooperation und Konzentration
Tema 2. Unternehmensorganisation 4
2.1. | Zielsetzung, Planung, Firmenidentitit
2.2. | Aufbauorganisation, Abteilungen, Funktionen
2.3. | Neue Organisationsformen
Tema 3. Marktforschung 6
3.1. | Grundbegriffe und Anwendungsbereiche
3.2. | Methoden der Marktforschung
3.3. | Rollenspiel
Tema 4. Produktgestaltung 6
4.1. | Grundbegriffe. Ermittlung des Bedarfs von einem neuen Produkt.
4.2. | Eine Produktidee werten. Schrritte einer Produktinnovation.
4.3. | Aufgaben des Produktmanagers. Markenpolitik. |
Tema 5. Sortimentgestaltung ‘ 4
5.1. | Sortimentsstruktur
5.2. | Sortimentsbreite und Sortimentstiefe. Kern- und Randsortiment.
5.3. | Sortimentspolitik
Tema 6. Preispolitik 4
6.1. | Grundbegriffe. Preiskalkulation.
6.2. | Preisdifferentierung.
6.3. | Rollenspiel: den Preis aushandeln
O0mo: 30




I1I1. @OPMH HA KOHTPOJI:

No.

o pen BUJI U ®OPMA HA KOHTPOJIA Bpoit | UA3 u.
1. CemecTpuaJjeH (TEKYHI) KOHTPOJI
1.1. |Tect (c OTBOpEHH U 3aTBOPEHU BHIIPOCH) 2 30
1.2. |Ilpe3entanus 1 20
1.3. |Kazyc 1 10
1.4,
Q0110 32 ceMecTpUAJIEH KOHTPOJI: 4 60
2. CecueH (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. |M3nut (Tecr)
Q0110 32 cecHeH KOHTPOJI: 0
0610 32 Bcuukn (opMH HA KOHTPOJI: 4 60
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