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ILAHOTANNUA

U3zyuasanama oucyuniuna e npooviscerue Ha baxkanrasvpckus Kypce Mexxcoynapooen mapkemune
6 e0HO om Huwosume My nanpasienus - Mpexcoe mapxemune. Cmyoenmume nOIY4ABAM NPAKMUYECKU
BHAHUA U U32PAdICOAM NPEONpPUeMAadecKu yMenus, KOumo 6eoHaza Mo2am 0a Npuiodcam 8 cgepama Ha
c80000HUmMEe npoghecuu, Kakeamo e mpexcogusim mapxkemune. Oopvuia ce Cneyuatio GHUMAHUE 8bPX)Y
npuodobusare Ha OUSUMATHU YMEHUs U U3NOA36AHe HA USKYCMBEeH UHMENeKM 6 COUUAIHUME MPeXCU U
obyuenuemo Ha exunu. Kypcem axyemmupa 6vbpxy yCwb8vbpuIeHCMEAHe HA CHeYUPUUHU TULHOCHHU
Kauecmad, HeoOX00UMU 3a U3SPANCOAHE U BOOEHE HA MeAHCOYHAPOOHU eKUNU.

Jucyunnunama ,, Mpesicos mapkemune“ ocueypasa @opmupanemo Ha cleoHume Kiouo8u
KoMnemeHmuocmu cveinacho npenopvkama na Coeema na Esponeiickus cvios (EC) om 22 maui 2018 a.:

Ilpeonpuemauecka (epyna 7) — uzepanxcoa ce npeonpuemayecka Ha2laca, HACbpyasd ce
KpeamusHOCMma u ce mecmeam nooxoou 3a CNpassiHe ¢ NPeou3suUKamencmeama npu U3epaxicoanemo Ha
exunu.

Mamemamuuecka (epyna 3) — paszsumuemo Ha OusHeC 8 MPENCOBUs MAPKeMUHe UZUCKEA
pazbupane u paboma ¢ KOMREHCAYUOHHU NIAHOBE NPU U3EPANCOAHE HA CMPYKMYPU HA MHO20 HUBA, 8 MO8a
YUCTO BUO0BE KOMNEHCAYUU U NPOYEHMU HA Gb3HASPANCOCHUS OM PA3IUYHUME HUBA 8 ObAOOYUHA HA
Mpedcama.

Lughposa (epyna 4) — 6b3M0dCHOCIMMA 30 U32PAAHCOAHE HA MEHCOYHAPOOHA MPeHCa OM KIUeHmMU U
NapmHbLOPU HALA2d U3NON36AHE HA OHAQUH NIAM@OPMU 34 NPOGeNCcOaHe HA cpewu ¢ NOMEHYUATHU
KAuenmu u obyuenus 6 exuna. Ilpunaeam ce HOGU UHCMPYMEHMU KAMO U3KYCMEEH UHMELEKM, 8 YACIMHOCH
chatgp u Op., 3a onmumusupare yYnpasieHuemo Ha busHeca u pabomama ¢ KiueHmu.

Il. TEMATUYHO CbAbPKAHUE

No.

no HAUMEHOBAHUE HA TEMUTE U IOATEMUTE

pea

1. | CopmHOCT U pa3BUTHE HAa MPEKOBUS MAPKETUHT B MHAYCTPUATA HAa JUPEKTHUTE NMPOJAKOU
2. | OcobeHoCTH Ha MPEKOBHUS MOJIEN U COLIMATTHO-UKOHOMHYECKH e(EKTH

3. | OCHOBHU MOHSITHS, pa3rpaHUUCHUS U KanaHu. JleraiHu aclieKTH Ha MPEKOBUSI MApKETHHT
4. | dyHOaMEHTHT Ha MPEXKOBHUSI MAPKETUHT — 7T€ KJIIOUYOBU YMEHUS

5. | YMmeHwusTa — CTHIIKA 11O CTHITKA

6. | Cucrema - QyIUIMKaMsl - MOMEHTYM

7. | 5STe HMBa Ha IUJEPCTBO B MPEKOBHUS MapKEeTHHT — Mozen Ha MaTt Mopwuc

8. | MeHTOpCTBO U pa3BUTHE HA EKUITH

9. | ConmanaHuTe MPEXKHU KaTO MHCTPYMEHT 32 Pa3BUTHE HAa HOBH Ma3apu

10. | Pabora c ekumu Ha )KMBO U OHJIANH

11. | IpunoxxeHune Ha U3KYCTBEHUS] HHTEIIEKT 3a Pa3BUTHE Ha OnM3Heca

12 [IpodecuonanucTute B MHAYCTPHUSITA, CBETOBHUTE CHOUTHS M U3rPaXKJIaHe Ha MEXKyHApOIHA

Mpeka
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I1I. #OPMU HA KOHTPOJI

ml)\lgéﬂ BUJ U ®OPMA HA KOHTPOJIA! Bpoii | UA3 u.

1. ‘ CemecTpHAJIHO OlICHSIBAHE ‘

1.1. |Tect 1 30

1.2. |IlpakTuuecko 3a1aHue 1 40

1.3. |Peanen ka3zyc 1 40
O01m10 32 ceMeCTPUAJIHOTO OLlCHSIBAHE: 3 | 110

2. CecuiiHO OLICHSIBAHE

2.1. | W3nut 1 100

OO0 32 cecHiiHOTO OlleHSIBAHE: 1 100

Q0110 32 BCMYKH GOPMHU HA KOHTPOJI: 4 210
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! TIpy auCUMIIMHEY, KOMTO 3aBBPLIBAT C TEKYIIA OLEHKA CE TOIbJIBa camo T. 1 CeMecTpUaHO OlEHABaHe, ChIIIaCHO
wr.21, an. 2 or [IpaBmiHKNKa 3a OLEHsBaHE HA 3HAHUATA, YMEHUSTA M KOMIIETEHTHOCTUTE Ha CTYAEHTHTE B
Hkonomuuecku ynuBepcuteT — BapHa.
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