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I. AHOTAINMUA

L YK/ E3UK - HEMCKH * e oucyuniuna, upe3 KOSAMO ce pasuupsieam eeve HATUYHUme 3HAHUs
no obw nemcku e3uk Ha nuso B1/B2-C1 u ce yceoseam HO8U 3HAHUS U YMEHUS 3d NOJI36AHe HA e3UKA 8
npogecuonarnume KoHmaxmu u 0euHocm 6 cgpepama na ukoHomuxama. Ukonomuueckusam Hemcku
€3UK C He208ama CheyupuuHa mepmMuHono2us e npuopumem 6 sausmusama. Obyyaemume ce Hayya-
6am 0a 6opassm CbC CReYUATUSUPAHA TUMepamypa 8 001acmma Ha UKOHOMUKAMA, U320MEN aHO-
mayuy u Kpamxu npe3eHmayuy Ha UKOHOMUYecKu nyOnuKayuy om pasiuyHu UKOHOMUYeCcKu cgepu,
npuoobusam ymenus 3a4 YCMAaHOB8s8aHe HA KOHMAKMU U NPe3eHmMayus Ha cobcmeeHume OetHocn,
uHmepecu u ROCMUNCEHUSL.

IN.TEMATHYHO CBbABPKAHHUE

No.
1o HAUMEHOBAHUME HA TEMUTE U IOATEMUTE
pea
1. Marketing
1.1. | - Wer teilt sich den Markt auf?
- Was braucht der Kunde?
- Was muss man uber den Markt wissen?
1.2. | Reflexion und Uberpriifung

2. Produkt- und Preismix
2.1. | - Wem soll was verkauft werden?
- Was soll verkauft werden?

3. Distributions- und Kommunikationsmix
3.1. | - Wie kommt das Produkt zum Kunden?

- Wie soll das Produkt kommuniziert werden?
3.2. | Reflexion und Uberpriifung

4, Rechtsformen von Unternehmen

4.1. | - Was muss man von der Wahl der Rechtsform wissen?
- Warum volles Risiko?
- Volles Risiko und erleichterte Kapitalbeschaffung?
- Wie viel Risiko und woher das Kapital?

4.2. Reflexion und Uberpriifung

5. Management

5.1. | - Was tut ein Manager?

- Wonach richten sich Manager?

- Wo sind Manager tétig?

- Wie sind Unternehmen organisiert?

5.2. | Reflexion und Uberpriifung

- Zu welchen Bedingungen soll verkauft werden?
2.2. | - Reflexion und Uberpriifung
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NI.METOJHW HA NOATOTOBKA U MPOBEKJIAAHE HA
OBYYEHMUE'

Ocnognume HanpasieHus Ha OUCYUNTUHAMA Ca MEHUONCMbHM U Mapkemune. Cneyuguunu 3Ha-
HUS U YMeHUs N0 OMHOUleHUe Ha CReyUuaIu3sUpaHus UKOHOMUYECKU HEeMCKU e3UK ce OCUSYPA8am
upes:

* OPUSUHATIHO HEMCKOE3UUHO YYebHO nocooue;

* OPUSUHATIHU MEKCo8e Om OpyeU NONYJIAPHU U HAYYHU U30AHUS,

* NOOX005WU YIPANCHEHUS, CIMUMYIUPALYU KPeamusHOCmma Ha ooyuaemume.

» yemerne ¢ pazoupare HA OONBIHUMETHU MEKCMOose, pa3uupasawu obema Ha cneyuguuHama
JIeKCUKa no oadena memd.

Knrouosume memu 6 oucyuniunama ca c8vp3anu ¢ 00Wama UKOHOMUYECKA HACOYEHOCM HA 00)-

uenuemo 6 UY-BapHha.

IV.OOPMHU HA KOHTPOJI

w0 e BUJI 1 ®OPMA HA KOHTPOJIA Bpoit | VA3 u.
1. CemecTpuaieH (TeKylr) KOHTPOJ
1.1. |Pa3paboTtka 1o nocoyeHu 3 TeMu 3 45
1.2. |IIpesenTanus Ha pupma o uzdop 1 36
Q0110 32 ceMeCcTpUAJIEH KOHTPOJI: 4 81
2. CecueH (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. |W3nut (mprchCTBEH TeCT)
001110 32 cecHeH KOHTPOJI: 4 81
Q06110 32 Bcuuku GopMu HA KOHTPOJI: 4 81

V.JUTEPATYPA

SAABJIKUTEJIHA JIMTEPATYPA:

1. EnexTpoHHH y4eOHM MaTepuany Mo JUCHMIUIMHATA ,,UyX] €3UK - HEMCKU, KaueHH B IUIAT-
¢dopmara 3a TucTaHIMOHHO 0OyueHue Ha 1Y — Bapna.

JOITBJIHUTEJIHA JIUTEPATYPA:

1. I'enanuena, /1., Mones, B., Deutsch-bulgarisches Wirtschaftsworterbuch, Cogu-P, 2005,
ISBN 954-638-133-0

2. CrostHoBa /1., boxxwmiora L., Xpucrosa P., Bulgarisch-deutsches Wirtschaftswérterbuch,
UK ,.bubmuoreka 48, 1994, ISBN 954-80-47-21-7

! MeTonute 3a MOAroTOBKa M IPOBEX/IaHE HA 00yYEHHUE Ce TPEJCTABAT B ChOTBETCTBHE C YTBbp/eHaTa UHCTpyKIus
3a pa3paboTBaHe Ha y4yeOHa Iporpama 3a AMCIMIUIMHA B JUCTAaHIMOHHA (hopma Ha oOydyeHHe Ha VKoHOMHUECKH
yHUBepcuTeT — BapHha.
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