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                У  Ч  Е  Б  Н  А      П  Р  О  Г  Р  А  М  А 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: “ДИПЛОМАНТСКИ СЕМИНАР”; 

ЗА СПЕЦ: „Дигитални медии и ПР“; ОКС „бакалавър“  
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ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 150 ч.; в т.ч. аудиторна  60 ч. 

КРЕДИТИ: 5 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

 

       ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ 
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30 
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2 

2 

 

 

- 
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І. А Н О Т А Ц И Я 

 

Дисциплината “Дипломантски семинар” има за цел да представи систематизация 

на знанията и компетенциите натрупани през периода на обучение и да насочи подго-

товката на студентите за успешното им дипломиране – разработване и защита на дип-

ломна работа или полагане на комплексен държавен изпит. В дисциплината са предста-

вени основните теоретико-методологически насоки в  структурирането и разработва-

нето на дипломна работа, и въпросите от въпросника за комплексен държавен изпит. 

Представят се основни практико-приложни аспекти на разработването на проблемите, 

като част от интердисциплинарния подход в обучението на специалност “Дигитални 

медии и ПР”. Занятията в комбинация с извън аудиторната заетост на студените са 

насочени към систематизиране  на знанията, уменията и изграждане на компетенции в 

сферата на маркетинга. Курсът е ориентиран към стимулиране и създаване на условия 

за студентите за разширяване на знанията в областта на маркетинга и развитие на но-

ви умения, които ще способстват за подготовката им за  успешно дипломиране и  про-

фесионална реализация в различни сфери. 
 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1. Въведение в дипломантския семинар 5 5  

1.1. Кратко изложение на лекционния курс    

1.2. Представяне на изискванията към аудиторната и извън ауди-

торна заетост на студентите 

 
  

1.3. Поставяне на задачи във връзка с аудиторната и извън ауди-

торна заетост на студентите 

 
  

1.4. Представяне на процедурите по текущо оценяване. Процедури 

по оценяване на държавен изпит. 

 
  

 

ТЕМА 2. Методически насоки в подготовката на студентите за 

разработване и защита дипломна работа 
5 5  

2.1. Методически насоки в разработване на дипломна работа    

2.2. Методически насоки в защита на дипломната работа    

 
ТЕМА 3. Методически насоки в подготовката на студентите за 

разработване на въпросите и полагане на държавен изпит 
5 5  

3.1. Методически насоки в разработване на въпросите    

3.2. Методически насоки за систематизиране на въпросите и фор-

миране на интердисциплинарни връзки за комплексния държа-

вен изпит 

   

 

ТЕМА 4. Теоретичен обзор по проблематиката на дипломната 

работа 
3 3  

4.1. Научни теории по проблема. Библиография.    

4.2. Разработване на теоретичен обзор    

4.3. Ретроспективен теоретичен обзор    

4.4. Литературен обзор по научни школи    

 
ТЕМА 5.  Теоретичен обзор по темите от въпросника за комплек-

3 3  
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сен държавен изпит 

5.1. Търсене на литературни източници и изготвяне на библиогра-

фия 
   

5.2. Идентифициране на авторови дефиниции и позиции    

5.3. Обобщения и лични позиции    

 

ТЕМА 6. Методологически особености в разработването на дип-

ломна работа 

 

3 

 

3 
 

6.1. Структуриране на съдържанието и плана    

6.2. Структуриране на отделните части – въведение, глави, параг-

рафи и заключение. Оформление. 
   

6.3. Разработване на концептуален модел на изследването в дип-

ломната работа 
   

6.4. Подбор на методи, модели и техники за изследване    

6.5. Информационно осигуряване на изследването    

 
ТЕМА 7. Методологически инструкции в разработването на те-

мите от въпросника 

 

3 3  

7.1. Структуриране на въпроса. Проблемно ориентиране.    

7.2. Онагледяване на съдържанието    

 

ТЕМА 8. Подготовка за представянето на държавен изпит и за-

щита на дипломна работа 
3 3  

8.1. Изпитни процедури    

8.2. Процедури по защити на дипломни работи    

Общо: 30 30  

 

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Дипломантски проект 1 45 

1.2. Тестове/Задания 2 45 

Общо за семестриален контрол: 3 90 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Текуща оценка - - 

 Общо за сесиен контрол: - - 

 Общо за всички форми на контрол: 3 90 

 

 

 

ІV. ЛИТЕРАТУРА 

 

ЗАДЪЛЖИТЕЛНА (ОСНОВНА) ЛИТЕРАТУРА: 

Дипломантски семинар: Методически инструкции, тестове, задачи и казуси : [за 

студентите на ИУ - Варна] / Евгени Станимиров и др . - Варна : Унив. изд. Наука и 

икономика, 2013 . - 365 с.  
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