HKOHOMMNYECKHN YHUBEPCUTET - BAPHA

AEIMMAPTAMEHT LE3UKOBO OBYYEHMHME*
KATEJAPA ,3ANNAJTHOEBPONEWCKH E3UIA“

IMpuera or ®C (nporokos Ne/ qara): YTBBPXKJIABAM:
IIpuera or KC (nporoxos Ne/ nata): Jdupexkrop:
(mou. x-p Ba. Jloces)

YYEBHA NINPOI'PAMA

MO JMCUHUIIIMHATA: “UY7K]l E3UK - HEMCKHN”;
3A CHEL: Becuuku cienuaanocT; OKC ,,0aKkanaBbp® — IMCTAHINOHHO 00y4eHue
KYPC HA OBYYEHHUE: 2; CEMECTBP: 3;
OBILIA CTYJAEHTCKA 3AETOCT: 90 4.; B T.4. ayaiuTopHa 6 4.
KPEJIWUTH: 3
PABOTEH E3UK: HeMcku
PASNPENEJEHUE HA CTYJIEHTCKATA 3AETOCT CbIVIACHO YYEBHUA ILTAH

BUJ] VYEBHU 3AHATHA T

AYJIUTOPHA 3AETOCT 6
B T.4.:

e JIEKLIUU -

e VIIPAXXHEHMUS (ceMunapHu 3aHATHs/ TaOOPATOPHU YII- 6

paXKHEHUSI)

M3BBHAYIUTOPHA 3AETOCT 84
B T.4.:

e 3AIBDKUTEJIHA KOHCYITALMA 3

« CAMOIIOJAIOTOBKA 81

H3roremim nporpamara:

(ct. mp. H Credanos)

PHLKOBOTHTEN KATEIPA: evvverrnninninninnranieeancencancenene
»3anagHoeBponeiicku e3aunu®  (ct. np. C. Illepena)

12.00.06 RP Cmp.1om3



LAHOTANNWA

Kypcvm no nemcku esux uma 3a yen 0a 0opaszsue oowama e3uKo8a KOMNemeHmHoCm Ha cmyoeH-
mume u 0a 2u 8b6ede 8 CHeYUATUSUPAHUSL e3UK HA MbpeogcKkama Kopecnonoenyus. Ha enumanuemo um ce
npeonazam npuMepHUu RUCMA U NOOX0OAUWU UBPA3HU CPedCmBa, 3a 0d Mo2am 0a pazoupam u cbcmassim
nucma u E-maiiau u 0a 600am meneoHHu pazeosopu ¢ mbpeo8CcKu napmuvopu. Braovenu ca paznoo6-
PAa3HU YNPANICHEHUS 34 YCBOABAHE U 3aMB8bPOSIGAHEe HA CReYUATUIUpanume e3uxosu no3uanus. llpaxmuyec-
Kume Ka3yCu u poesu uepu uzepaicoam e3ukosu yMeHus npu cumyaupanu cumyayuu. Mooyrem oasa Ha
obyyaemume u UHMEPKYIMYPHA UHDOpMAYUsL 3a OUSHEC NPAKIMUKUME 8 HEMCKOe3UUHUme CIpaHu.

N.TEMATHYHO CBbABPKAHMUE

Ne
o HAMMEHOBAHUE HA TEMUTE U ITIOATEMUTE
pex

1. Die Unternehmung

1.1. | Wirtschaftliche Entscheidungen bei der Griindung. Rechtsformen

1.2. | Standort. Kriterien zur Auswahl des Standortes.

1.3. | Kooperation und Konzentration

2. Unternehmensorganisation

2.1. | Zielsetzung, Planung, Firmenidentitit

2.2. | Aufbauorganisation, Abteilungen, Funktionen

2.3. | Neue Organisationsformen

3. Marktforschung

3.1. | Grundbegriffe und Anwendungsbereiche

3.2. | Methoden der Marktforschung

3.3. | Rollenspiel

4. Produktgestaltung

4.1. | Grundbegriffe. Ermittlung des Bedarfs von einem neuen Produkt.

4.2. | Eine Produktidee werten. Schrritte einer Produktinnovation.

4.3. | Aufgaben des Produktmanagers. Markenpolitik.

5. Sortimentgestaltung

5.1. | Sortimentsstruktur

5.2. | Sortimentsbreite und Sortimentstiefe. Kern- und Randsortiment.

5.3.

6. Preispolitik

6.1. | Grundbegriffe. Preiskalkulation.

6.2. | Preisdifferentierung.

6.3. | Rollenspiel: den Preis aushandeln




INI.LMETO/JIN HA NTOJATOTOBKA M NPOBEXJTAHE HA
OBYYEHMUE'

OcnosHume HanpaejleHusl Ha ducuunﬂunama Ca MEHUONCMBHIM U MapKkemunre. Cneuudmlmu SHAHRUA U YMme-
HUA NO OMHOWEHUE Ha cneyuaiusupanusl UKOHOMUYECKU HEMCKU e3UK Ce ocucypAaeam 4pes.

* OPUSUHATIHO HEMCKOE3UUHO YuebHO nocoodue;

" OPUSUHATHU MEKCIMO8e OM Opy2u NONYIAPHU U HAYYHU U30AHUSL,

= HOOXO0O0SIWU YIPAIICHEHUS, CIMUMYAUPAWU KDeamueHoCmma Ha ooyuaemume.

= yemere ¢ pazdupare Ha OONBIHUMENHU MEKCMO8e, PA3UUPABAWU 0beMa Ha CNeyUpUUHAmMa 1eKCUKda no
oadena mema.

Knouosume memu 6 oucyuniunama ca cvp3anu ¢ 00Wama UKOHOMUYECKA HACOYEHOCM HA 00YyYeHUemo

6 UY-Bapna.

IV. ®OPMHU HA KOHTPOJI:

No. .
1o BUJI 1 ®OPMA HA KOHTPOJIA Bfe";‘. Pl A3 u.
pen
1. CemecTpuaJieH (TeKylr) KOHTPOJ
1.1. | Tecr 2 20
1.2. | Ilpe3enTanus(MUHHA PE3CHTAIH) 2 20
1.3. | Ilucmeno 3ananue 2 20
1.4 ITucmen nipeBoj 1 14
Q0110 32 cemecTpHAJIEH KOHTPOJI: 7 74
2. CecueH (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. |M3nuT (mpUCHCTBEH TeCT) 1 10
Q01110 32 ceceH KOHTPOJI: 1 10
O01mo 32 BCHYKH (p)OPMH HA KOHTPOJI: 8 84

V. JUTEPATYPA

BAABJKUTEJIHA (OCHOBHA) IUTEPATYPA:
EnextpoHHH yuyeOHU MaTepHaiu Mo AUcUUIUIMHATA ,,Hemcku e3uk®, kaueHu B mardopmara 3a
JTUCTaHIIMOHHO oOyueHue Ha Y -Bapha

MNPENOPBYUTEJHA (IOII'bJIHUTEJHA) JUTEPATYPA:

1. Eisman V., Wirtschaftskommunikation, Klett Verlag, 2012

2. Fiigert N., Grosser R. et al., DaF im Unternehmen, Klett Verlag, 2016

3. Detterbeck H., Geist E. et al., Berufsdeutsch, Cornelsen, 2012

4. Kugler G., Kaufménnische Betriebswirtschaftslehre, Verlag Europa Lehrmittel, 2005
5. Miiller A., Schliiter S., Im Beruf, Hueber Verlag, 2017

6. Becker N., Brauner J., Unternehmen Deutsch, Klett Verlag, 2004

7. Evans S., Pude A., Specht F., Menschen, Hueber Verlag, 2012

8. www.wirtschaftsdeutsch.de

9. www. meindeutsch.de

! MeTouTe 3a IOArOTOBKA M NPOBEXIAHE HA 0OYUEHHE CE NPEJACTABAT B ChOTBETCTBHE C YTBbpAeHaTa MHCTpYKIMs
3a pa3paboTBaHe Ha yueOHa IIporpamMa 3a AUCIUILINHA B TUCTAHIIMOHHA (hopMma Ha oOyueHne Ha IKOHOMHYEeCKH yHU-
BepcuteT — BapHa.



http://www.wirtschaftsdeutsch.de/

