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       УТВЪРЖДАВАМ: 

                Ректор: 

                                ( Проф. д-р Пл. Илиев) 

          

 

 

                У  Ч  Е  Б  Н  А      П  Р  О  Г  Р А  М  А 
 

 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: „МАРКЕТИНГОВА ДИАГНОСТИКА И ОДИТ“ 

ЗА СПЕЦ: „Корпоративен маркетинг“; ОКС „магистър“  

КУРС НА ОБУЧЕНИЕ: 5 за СС и СНУ, 6 за ДНДО 

СЕМЕСТЪР: 10 за СС и СНУ, 11 за ДНДО 

ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 280 ч.; в т.ч. аудиторна 60ч. 

КРЕДИТИ: 6 

 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
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І. А Н О Т А Ц И Я 

 

Дисциплината „Маркетингова диагностика и одит” включена в магистърската 

програма „Корпоративен маркетинг” има за цел да формира професионални знания, уме-

ния и компетенции в областта на диагностицирането на фирмения маркетинг и корпо-

ративен одит. В лекционния курс и семинарните занятия са включени основни тематич-

ни направления: маркетингова диагностика в съвременните условия на бизнес, модели, 

процес, структура на маркетингова диагностика, диагностика на целеви и трансферни 

ефекти, маркетингови реакции  и маркетингов одит. 

 Студентите магистърско обучение ще имат възможност да приложат придо-

бити знания по други дисциплини, да реализират практически наблюдения и изследване по 

задание за компании, опериращи в сферата на потребителския и индустриалния марке-

тинг. Дисциплината ще осигури важни връзки и ще способства за разширяване на знани-

ята и формиране на нови умения. 

. 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

1.Маркетингова диагностика в съвременните условия на бизнес 3 2  

1.1. Същност и роля на маркетинговата диагностика    
1.2. Маркетинговата диагностика и маркетинговата среда    
1.3. Маркетинговата диагностика и финансовите резултати на компаниите    

2.Модели на маркетингова диагностика 4 1  
2.1. Вътрешна маркетингова диагностика    
2.2. Външна маркетингова диагностика    
2.3. Комбинирана маркетингова диагностика    

3.Процес на маркетингово диагностициране 6 2  

3.1. Етапи в процеса на маркетингово диагностициране    
3.2. Разрези на диагностициране    
3.3. Блокове на диагностициране    
3.4. Процесът на диагностициране в маркетинговия мениджмънт    

4.Структура на маркетинговата диагностика 5 2  
4.1. Диагностиционни модули    
4.2. Диагностиционни връзки    
4.3. Показатели в маркетинговата диагностика    

5.Диагностика на целеви ефекти в маркетинга 6 2  
5.1. Диагностика на маркетингови резултати    
5.2. Диагностика на маркетинговата ефективност    
5.3. Диагностика на маркетинговите инвестиции    

6.Диагностика на трансферни ефекти в маркетинга 5 2  
6.1. Маркетингови трансферни ефекти    
6.2. Диагностициране на трансферни ефекти    
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7.Маркетингови реакции на промени 7 2  
7.1. Маркетингови реакции на промени в средата    
7.2. Маркетингови кризи    

8.Маркетингов одит 9 2  
8.1. Същност и специфика на маркетинговия одит    
8.2. Видове маркетингов одит    
8.3. Компоненти на маркетинговия одит    

     

     

 Общо: 45 15  

 

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Курсов проект 1 40 

1.2. Задание 1 30 

1.3.    

1.4.    

Общо за семестриален контрол: 2 70 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (тест) 1 50 

 Общо за сесиен контрол: 1 50 

 Общо за всички форми на контрол: 3 120 
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