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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
Дисциплината „Маркетинг в публичната сфера”, включена в учебния план като 

избираема е изключително важна за комплексната подготовка на студентите от специалност 

Публична администрация. Дисциплината е структурирана в 7 тематични направления, които 

следва да осигурят теоретичната, методологичната и практическата подготовка на 

студентите. 

 Дисциплината „Маркетинг в публичната сфера” следва да осигури на студентите 

знание и разбиране на основни теории и факти за маркетинга в пуличната сфера, както и да 

постави на преден план съвременни подходи, форми и успешни практики. В процеса на обучение 

ще се създадат условия и ще се поставят задания за прилагане на получените знания и 

формиране на умения. Ще се стимулират обучителните връзки образование-практика с 

общините в страната, което ще допринисе за разширяване на знанията, уменията и формиране 

на компетенции, изисквани от потенциалните работодатели. 

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

Тема 1. Маркетингът в публичната сфера – съвременни аспекти 3 3  

1.1. Маркетингът в публичната сфера – същност и особености    

1.2.  Предпоставки за развитие на маркетинга в публичната сфера    

1.3. Предимства при въвеждане на маркетинга в публичната сфера    

Тема 2. Маркетингов микс на маркетинга в публичната 

сфера 
4 4  

1.1. 
Специфика на маркетинговия микс на маркетинга в публичната 

сфера 
   

1.2.  
Конкурентноспособност на общините базирана върху 

маркетинговите средства 
   

1.3. Маркетингова среда    

Тема 3. Потребителите на маркетинга в публичната сфера 4 4  

1.1. Групи потребители. Целеви аудитории.    

1.2.  Специфични характеристики на потребителите    

1.3. 
Маркетингови влияния върху потребителите и целевите 

аудитории 
   

Тема 4. Разработване на пазари в публичната сфера 4 4  

1.1. Подходи на сегментиране    

1.2.  Критерии за сегментиране    

1.3. Анализ и оценка на формирани сегменти    

1.4. 
Стратегии на позициониране в публичната сфера. 

Маркетингови диференциации. 
   

Тема 5. Маркетингов инструментариум за успешно разработване 

и развитие на територията на общините 
4 4  

1.1. 
Специфика на маркетинговия инструментариум на равнище 

страна, район, област, община и населено място 
   

1.2. 
Интеграционни форми в маркетинга на територии. 

Партньорства. 
   

1.3. Стимулиране за по-добра градска среда    
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Тема 6. Конкурентни анализи в маркетинга на територии в 

публичната сфера 
5 5  

1.1. Конкурентни отношения между териториите    

1.2.  Конкурентноспособност на територията    

1.3. Конкурентни и сравнителни предимства на територията    

Тема 7. Управленски аспекти на маркетинга в публичната 

сфера 
6 6  

1.1. Маркетингови цели в публичната сфера    

1.2.  Маркетингови стратегии    

1.3. Организация и контрол върху маркетинга в публичната сфера    

1.4. Маркетингови позиции в публичната сфера    

 Общо: 30 30  

 

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Курсов проект/Екипно или индивидуално задание 1 40 

1.2. Контролна работа 1 30 

Общо за семестриален контрол: 2 70 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (тест) 1 50 

 Общо за сесиен контрол: 1 50 

 Общо за всички форми на контрол:  120 
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